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	이 보도자료는 수신 즉시 활용해주십시오.

	W컨셉, 미국 뉴욕에 팝업스토어 오픈
…”K-패션 세계화 앞장”

	□ 10~23일 2주간 뉴욕 소호서 팝업 운영, 지상·지하 1층 2개 층 규모, 패션 드림팀 소개
□ W Only·W ICON·W Stage 등 국내 디자이너 브랜드 90여 개 참여, 해외 진출 교두보



패션 플랫폼 W컨셉이 세계 4대 패션위크 중 하나인 ‘뉴욕패션위크’ 기간에 맞춰 미국 뉴욕 현지에서 팝업스토어를 열고 K-패션 알리기에 나선다.

W컨셉은 오는 9월 10일부터 23일까지(현지 시간 기준) 2주간 미국 뉴욕 소호에서 팝업스토어 ‘W Together’를 운영한다고 9일 밝혔다. 이번 팝업은 지상 1층과 지하 1층 등 2개 층 규모로 조성됐다. 콘셉트는 ‘W컨셉을 통해 경험하는 K-라이프스타일(Experience K-Lifestyle Through W)’로, 패션부터 뷰티, 음악, 웰니스까지 한국의 라이프스타일 전반을 체험할 수 있도록 구성했다.

현장에서는 W컨셉이 엄선한 국내 디자이너 브랜드 90여 개를 한자리에서 선보인다. 대표 브랜드 ‘프론트로우’를 비롯해 단독 브랜드 ‘W Only’, K-패션을 대표하는 ‘W ICON’, 신진 브랜드 육성 프로그램에 선정된 ‘W Stage’ 브랜드가 참여한다. 잉크, 김해김, 민주킴, 본봄, 분크 등 글로벌 무대에서 활약 중인 디자이너 브랜드는 물론 무니드, 모한, 마스언에브릴 등 유망 신진 브랜드까지 대거 만나볼 수 있다.

공간은 층별 특성에 맞춰 차별화했다. 지상 1층은 대표 디자이너 브랜드의 의류와 K-뷰티 상품을 조명하는 쇼케이스 공간으로 운영한다. 지하 1층은 테크와 문화를 결합한 체험 공간으로 꾸며졌다. AI 기반 가상 피팅, 개인화 스타일링을 통한 룩북 제작 등 이색 콘텐츠를 제공한다. 이외에도 셀프 포토부스, 키캡 DIY 등 한국의 트렌드를 경험할 수 있는 요소도 더했다.

이번 행사는 산업통상부와 KOTRA(대한무역투자진흥공사)가 지원하는 ‘2026년 유통기업 해외진출 지원사업’의 일환으로, W컨셉이 신세계백화점과 컨소시엄을 구성해 추진하는 사업이다. 뉴욕 팝업스토어는 W컨셉이 기획과 운영을 전담한다.

W컨셉 관계자는 “한국의 감각적인 라이프스타일을 세계에 알리고자 뉴욕패션위크 기간에 맞춰 팝업스토어를 기획했다”며 “앞으로도 국내 디자이너 브랜드의 글로벌 시장 진출을 돕는 교두보 역할을 이어갈 것”이라고 말했다.

– 고맙습니다. W컨셉 홍보팀입니다. (총 2매) –
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