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이마트24 홍보팀  
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이마트24, ‘장인한과 미니약과’ 단독 판매

	· [bookmark: _Hlk218270373]‘약케팅’ 열풍 주인공 장인한과…수제 공정 고수∙쫀득 식감으로 MZ세대서 인기몰이
· 이마트24 특화점포 빵 카테고리 1∙2위 차지…검증된 상품력 바탕 전국 판매처 확대
· 장인한과 미니약과, 한입 크기 사이즈 3개씩 5봉 소포장 구성…휴대성과 간편함 UP!
· 하반기 내 장인한과 상품 추가 출시 계획…트렌디한 베이커리 및 디저트 상품 강화



‘약케팅(약과+티케팅)’ 신조어를 만들어 내며 MZ세대 사이에서 인기를 끌고 있는 ‘장인한과’를 이제 전국 이마트24에서 웨이팅 없이 만날 볼 수 있다. 이마트24는 ‘장인한과 미니약과(6,000원)’ 상품을 편의점 업계 단독으로 선보인다고 밝혔다.

‘장인한과’는 전통 방식의 반죽과 튀김, 청들임 등 수제 공정을 고수하고, 국산 찹쌀을 넣어 쫀득하면서도 깊은 맛을 구현하는 26년 전통의 약과 브랜드다. 특히 젊은층을 중심으로 입소문을 타며 제품을 구매하기 위해 오픈런과 대기 행렬이 이어지는 등 높은 인기를 얻고 있다.

이번 상품 출시는 이마트24 특화점포에서 확인된 장인한과의 뜨거운 고객 반응을 바탕으로 기획됐다. 특화점포에서 상품 경쟁력과 고객 선호도가 확인된 상품을 전국 이마트24로 확대해, 경쟁력 있는 상품을 더 많은 고객이 만날 수 있도록 판매 접점을 넓힌다는 전략이다.

실제, 이마트24는 지난 5월부터 디저트 특화점포인 ‘디저트랩 서울숲점’과 플래그십스토어 ‘트렌드랩 성수점’ 등 일부 특화점포에서 장인한과의 ‘못난이 약과’와 ‘삼각이 약과’ 상품을 선보여 왔다.

5월부터 8월까지 해당 점포의 빵 카테고리 판매 데이터를 분석한 결과, 장인한과 상품 2종은 빵 카테고리 판매량 1∙2위를 나란히 차지하며 상품 경쟁력을 데이터로 확실하게 입증했다.

이번에 전국 이마트24에서 선보이는 ‘장인한과 미니약과’는 수제 미니약과 3개씩을 5봉으로 구성한 상품이다. 한입에 먹기 좋은 미니 사이즈에 개별 소포장을 적용해 휴대성과 편의성을 높여 언제 어디서나 간편하게 즐길 수 있도록 했다.

이마트24는 이번 상품을 시작으로 올 하반기 장인한과와 협업해 다양한 상품을 추가로 선보이며, 트렌디한 베이커리·디저트 상품 라인업을 지속 확대할 계획이다.

이마트24 베이커리팀 최명수 MD는 “젊은 고객들 사이에서 ‘약케팅’이라는 말이 생길 정도로 인기를 끌고 있는 장인한과를 전국 이마트24에서 보다 손쉽게 만나볼 수 있도록 이번 상품 출시를 기획했다”라며, 

“앞으로도 MZ세대의 소비 트렌드를 면밀히 살피고, 고객들이 주목하는 브랜드와의 협업을 통해 트렌디한 상품을 발 빠르게 선보이며 이마트24만의 상품 경쟁력을 강화내 나가겠다”라고 말했다.
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