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신세계푸드, ‘베키아에누보’ 냉동 샌드위치 버티컬 플랫폼으로 판매 채널 확대
이커머스 인기 ‘베키아에누보’ 냉동 샌드위치, W컨셉, 29CM 등 주요 버티컬 플랫폼 연이어 입점
라이프스타일 플랫폼 ‘오늘의 집 북촌’ 쇼룸까지 진출…온라인 넘어 오프라인 브랜드 경험도 강화
패션, 뷰티, 라이프스타일 영역으로 판매 채널 확대하며 고객층 확장할 것
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<사진설명: 7일 서울 종로구에 위치한 ‘오늘의집 북촌’ 쇼룸을 찾은 고객이 제품에 부착된 QR코드를 통해 ‘베키아에누보’ 냉동 샌드위치 제품을 구매하고 있다. / 출처: 신세계푸드>

신세계푸드의 프리미엄 웨스턴 디저트 브랜드 ‘베키아에누보’가 인기 냉동 샌드위치의 판매 채널을 패션·뷰티에 이어 라이프스타일 버티컬 플랫폼까지 확대하며 소비자 접점을 넓히고 있다.

최근 패션, 뷰티, 리빙 등 특정 카테고리를 중심으로 성장한 버티컬 플랫폼들이 식음료까지 영역을 넓히며 소비자의 일상을 아우르는 라이프스타일 플랫폼으로 진화하고 있다. 이에 소비자들도 하나의 플랫폼에서 패션과 리빙 제품뿐 아니라 디저트와 간편식 등 자신의 취향에 맞는 다양한 상품을 함께 구매하는 경향을 보이고 있다.

신세계푸드는 이러한 소비 변화에 맞춰 주요 이커머스에서 인기를 얻고 있는 베키아에누보 냉동 샌드위치의 판매처를 버티컬 플랫폼으로 지속 확대하고 있다.

베키아에누보 냉동 샌드위치는 컬리, 쿠팡, SSG닷컴 등 주요 이커머스 채널에서 카테고리 판매 상위권을 기록해온 제품이다. 지난해 2월 올리브영 온라인몰을 시작으로 W컨셉, 29CM, 에이블리 등 패션·뷰티 플랫폼에 잇따라 입점했으며, 최근에는 라이프스타일 플랫폼 ‘오늘의집’까지 판매 채널을 확대하고 다양한 기획세트를 선보이며 고객층 확대에 나섰다.
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<오늘의집 전용 베키아에누보 기획세트>

온라인 판매 채널 확대와 함께 오프라인에서 브랜드를 경험할 수 있는 접점도 마련했다.

서울 종로구 ‘오늘의집 북촌’ 쇼룸에서는 9월 한 달간 베키아에누보의 대표 제품인 ‘바질모짜 치아바타 샌드위치’와 ‘바질토마토치즈 치아바타 샌드위치’를 전시한다. 북촌을 찾은 고객들은 라이프스타일 공간을 둘러보며 제품을 직접 접할 수 있고, 제품에 부착된 QR택을 통해 ‘오늘의집’ 구매 페이지로 바로 이동할 수 있다. 행사 기간에는 ‘바질모짜 치아바타 샌드위치(9입)’를 기존 가격 대비 35% 할인된 2만6900원에 구매할 수 있어 주말 북촌 나들이객들에게도 합리적인 구매 기회를 제공한다.

신세계푸드는 이번 ‘오늘의집 북촌’ 협업을 통해 온라인 판매 채널 확대를 넘어 소비자가 실제 공간에서 브랜드를 경험하는 접점까지 확장한다는 계획이다.

신세계푸드 관계자는 “최근 소비자들이 패션, 리빙, 식품 등 카테고리의 경계를 넘어 자신의 취향에 맞는 브랜드를 경험하고 소비하는 경향이 강해지고 있다”며 “앞으로도 베키아에누보를 다양한 라이프스타일 공간에서 자연스럽게 경험할 수 있도록 고객 접점을 확대해 나갈 것”이라고 말했다. <끝>
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