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	가을 걷기 수요 잡아라…
신세계라이브쇼핑, 워킹화 주문액 32% 늘어

	□ 5060 고객 중심으로 워킹화 수요 증가
□ 9월 워킹화 주문액 32% 증가, 기능성과 편의성 함께 갖춘 프리미엄 상품 인기



가을철 야외활동이 늘어나면서 중장년층을 중심으로 워킹화 수요가 증가하고 있다. 

신세계라이브쇼핑은 최근 선선한 날씨와 함께 워킹화 주문이 크게 늘었다고 밝혔다. 워킹화 카테고리 주문액은 올해 8월 전년 동기 대비 13% 증가했으며, 9월 1일부터 15일까지는 증가율이 32%까지 확대됐다.  
특히 중장년 고객의 수요가 두드러졌다. 지난 주말 방송한 스케쳐스 워킹화 상품은 구매 고객 가운데 50~60대 비중이 70%를 넘어서며 판매 목표를 40% 초과 달성했다. 워킹화 카테고리 고객의 평균 연령 역시 다른 패션 상품군 대비 약 5세 높은 것으로 분석됐다.
이런 중장년층의 높은 관심은 편안함과 기능성에 대한 수요가 반영된 결과다. 최근 선보이는 워킹화는 쿠셔닝 기술을 강화해 발에 전해지는 부담을 덜어주며, 손을 사용하지 않고도 쉽게 신고 벗을 수 있는 슬립인스 기능 등을 적용해 착용 편의성을 높였다. 또 일부 상품은 200g대 초경량 설계를 적용해 장시간 걸을 때 피로감을 줄인 것이 특징이다.

신세계라이브쇼핑에서는 스케쳐스 맥스쿠셔닝과 아치핏, 밥스 시리즈를 비롯해 르까프와 헤드 워킹화 등이 꾸준한 인기를 얻고 있다. 평균 10~15만원대의 비교적 높은 가격임에도 건강과 편안함을 중시하는 고객들이 늘면서 판매 호조가 이어지고 있다.
홈쇼핑만의 장점도 한몫하고 있다. 무료 배송과 반품 서비스로 집에서 직접 착화감과 사이즈를 확인할 수 있어 매장 방문이 쉽지 않은 중장년 고객들에게 좋은 반응을 얻고 있다는 설명이다.

신세계라이브쇼핑은 오는 23일부터 '스케쳐스 아치핏 슈페리어 남성화'를 단독 판매할 예정이다. 해당 상품은 운동화의 편안함과 구두의 디자인을 결합한 이른바 ‘구둥화’ 제품으로 출퇴근과 일상생활에 모두 활용할 수 있도록 기획됐다.

신세계라이브쇼핑 관계자는 “걷기는 특별한 장비 없이 누구나 쉽게 즐길 수 있는 대표적인 운동으로 자리 잡고 있다”며 “편안함과 기능성을 갖춘 프리미엄 워킹화에 대한 중장년 고객들의 관심에 맞춰 다양한 상품을 지속적으로 선보일 계획”이라고 말했다. 이어 “추석을 앞두고 부모님이나 가족의 건강을 챙길 수 있는 실용적인 선물로도 관심이 높아지고 있다”고 덧붙였다.//
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