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	신세계라이브쇼핑, F/W 단독 패션 신상품 선봬...상반기 판매액 15% 이상 증가

	□  터키 보싸 데님 · 스웨이드 블루종 재킷 등 F/W 상품 순차 론칭  
□  블루핏과 에디티드, 신세계맨즈컬렉션 등 성장세 이어가



신세계라이브쇼핑이 상반기 단독 패션 판매 호조에 힘입어 F/W 시즌 신상품을 본격적으로 선보인다. 

신세계라이브쇼핑은 이번 주부터 블루핏 터키 보싸 데님과 크래프트 베스트, 에디티드 스웨이드 블루종 재킷 등 F/W 신상품을 순차적으로 선보인다고 밝혔다. 
블루핏의 터키 보싸 데님은 원단 전문기업 BOSSA의 기술력이 집약된 소재를 바탕으로 8단계 워싱 공법과 섬세한 디테일을 적용한 프리미엄 데님이다. 또 에디티드 재킷은 부드러운 스웨이드 라이크 소재를 적용해 감성을 살리면서도 가볍고 관리가 편해 데일리 아우터로 활용하기 좋다. 

신세계라이브쇼핑은 2022년 에디티드 론칭 이후 블루핏, 엘라코닉, 신세계맨즈컬렉션 등 단독 패션 브랜드를 확대하며 패션 경쟁력을 강화해 왔다. 올해 상반기 단독 패션 판매액은 전년 동기 대비 15% 이상 증가했다. 브랜드와 상품군도 꾸준히 확대되는 추세다. 

특히 블루핏은 상반기 판매액이 전년 동기 대비 20% 증가한 약 160억원을 기록하며 신세계라이브쇼핑의 대표 브랜드로 자리 잡았다. 같은 기간 재구매 고객도 33% 늘었다. 에디티드 역시 꾸준한 성장세를 보이며 상반기 50억원 이상의 판매 실적을 기록했다. 프리미엄 남성 수트로 차별화에 성공한 신세계맨즈컬렉션은 캐주얼로 상품군을 확대하며 고객층을 넓혀가고 있다.

신세계라이브쇼핑 관계자는 “단독 패션 브랜드에 대한 고객의 꾸준한 신뢰와 재구매가 성장으로 이어지고 있다”며 “올 하반기에도 차별화된 소재와 디자인을 바탕으로 경쟁력 있는 상품을 지속 선보이겠다”고 말했다.//
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