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“여행 필수템부터 ‘갖고 싶은 사은품’까지”
신세계면세점, 온라인 전용 바캉스 아이템 큐레이션

■달바·디에이이펙트·썬슈룹·퓨리븐 등 여름철 피부와 구강 관리를 위한 뷰티 상품 제안
■보마켓 피크닉 소품·워커비 디저트 등 여행 맞춤 라이프스타일 상품 큐레이션
■일본 인기 1위 ‘WPC 우양산’, 외산 화장품·주류 299달러 이상 구매 시 제공

(신세계면세점=2026/08/07)

신세계면세점이 여름철 여행 준비에 필요한 온라인 전용 상품을 테마별로 제안한다.

피부 관리와 자외선 차단부터 피크닉 소품, 휴대용 디저트까지 한여름 활용도가 높은 상품을 ‘썸머 리프레시 & 피크닉(Summer Refresh & Picnic)’ 테마로 선보인다.

먼저 더마 코스메틱 브랜드 ‘디에이이펙트’는 자외선과 외부 자극으로 민감해진 피부를 편안하게 관리할 수 있는 저자극 스킨케어 제품을 제안한다. 오는 10일 입점 예정인 선케어 브랜드 ‘썬슈룹’은 휴대가 간편해 해변이나 캠핑장 등 장시간 야외 활동이 필요한 여행지에서 수시로 덧바르기 좋은 제품을 선보인다.

프리미엄 비건 뷰티 브랜드 ‘달바’의 ‘맥세이프 쿠션’은 쿠션에 자석형 부착 방식을 적용한 제품이다. 스마트폰 뒷면에 부착할 수 있어 별도의 파우치 없이 간편하게 휴대할 수 있으며, 이동 중이나 여행지에서도 손쉽게 메이크업을 수정할 수 있다.

프리미엄 오랄 케어 브랜드 ‘퓨리븐(PURIVEN)’의 자가 치아 미백 제품도 만나볼 수 있다. 집이나 여행지에서 간편하게 사용할 수 있도록 구성해 별도의 전문 시술 없이 일상적인 구강 관리와 치아 미백을 돕는다.

이달 라이프스타일 상품도 순차적으로 마련된다. 일본 인기 1위 우양산·레인코트 브랜드 ‘WPC’의 초경량 암막 우양산은 햇빛과 비를 동시에 막아주면서도 가볍게 휴대할 수 있어 변덕스러운 여름 날씨에 활용하기 좋다. 8월 중 온라인몰 정식 입점 예정이다.

로컬 라이프스타일 마켓 브랜드 ‘보마켓(BOMARKET)’과 블렌딩 허니 브랜드 ‘워커비(WORKERBEE)’도 입점한다. 보마켓은 네트백과 마켓백, 피크닉 소품 등을 선보이며, 워커비는 꿀과 얼그레이의 풍미를 담은 한입 크기 디저트 ‘허니 얼그레이 카라멜’을 판매할 예정이다.

온라인 전용 상품 제안과 함께 ‘본품만큼 갖고 싶은 사은품’을 앞세운 구매 혜택도 강화한다. 지난 7월 진행한 디에이이펙트 선크림 본품 증정 행사가 시작 4일 만에 준비 수량이 조기 소진되는 등 높은 호응을 얻은 데 이어, 이번에는 일본 여행 필수 아이템으로 꼽히는 WPC 우양산을 사은품으로 마련했다.

오는 13일까지 행사 대상 외산 화장품과 주류 브랜드를 299달러 이상 구매한 내·외국인 개별여행객(FIT)에게 WPC 우양산 본품을 증정한다. 대상 브랜드는 딥티크·키엘·입생로랑·랑콤·크리드 등 외산 화장품 브랜드와 조니워커·카발란·발렌타인·글렌피딕·발베니 등 주류 브랜드다.

소장 가치와 실용성을 겸비한 사은품을 통해 고객에게 더욱 풍성한 쇼핑 혜택을 제공할 것으로 기대된다. 향후에도 고객 선호도가 높은 인기 아이템을 활용한 다양한 사은 행사를 지속 선보이며 면세 쇼핑의 즐거움을 높여나갈 계획이다.

신세계면세점 관계자는 “여름철 여행과 야외 활동에 유용한 온라인 전용 상품을 고객이 편리하게 살펴볼 수 있도록 테마별로 구성했다”며 “앞으로도 온라인몰의 확장성과 빠른 트렌드 대응력을 바탕으로 새로운 브랜드와 상품을 지속 발굴해 차별화된 면세 쇼핑 경험을 제공하겠다”고 말했다.
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