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‘코덕들의 뷰티 놀이터’와 ‘믿고 사는 뷰티 플랫폼’이 만났다
신세계면세점, 화해와 여름휴가 K-뷰티 제안…‘신발견TV’ 콘텐츠 공개

■ 신세계免, 중국 고객 대상 대표 디지털 콘텐츠 ‘신발견TV’ 102번째 에피소드 공개
■ 여름휴가 맞춤 선케어부터 향수까지 5가지 카테고리 K-뷰티 브랜드 제품 8종 소개
■ 누적 팔로워 약 500만 명 보유 중국 주요 SNS 채널 등에서 총 5편 순차 공개
 
(신세계면세점=2026/8/2)

중국 관광객의 여름휴가 뷰티 고민을 해결해 줄 K-뷰티 쇼핑 가이드가 공개됐다.

'코덕들의 뷰티 놀이터' 신세계면세점이 한국 1위 뷰티 플랫폼 화해와 함께 제작한 '신발견TV - 여름휴가 편’을 SNS 채널에서 선보였다. 여행지에서 활용하기 좋은 K-뷰티 제품을 직접 체험하고 소개해 중국 고객의 편리한 면세 쇼핑을 돕는 콘텐츠다.

‘신발견TV’는 중국 고객에게 쇼핑과 여행 정보를 전달하는 신세계면세점의 대표 디지털 콘텐츠 시리즈다. 이번 화해 편은 102번째 에피소드로, 신세계면세점은 화해와 함께 총 5편의 콘텐츠를 순차적으로 공개하며 K-뷰티 브랜드와 면세 쇼핑의 매력을 알릴 예정이다.

콘텐츠는 웨이보, 샤오홍슈, 도우인, 빌리빌리, 위챗 등 누적 팔로워 약 500만 명을 보유한 신세계면세점의 중국 주요 SNS 채널을 비롯해 인스타그램 등 글로벌 SNS 채널에서도 확인할 수 있다.

신세계면세점은 다양한 뷰티 브랜드와 체험형 콘텐츠를 한자리에서 만나볼 수 있어 ‘K-뷰티의 성지’, ‘코덕들의 뷰티 놀이터’로 불리고 있다. 이번 콘텐츠에서는 이러한 강점에 화해의 뷰티 데이터와 상품 큐레이션 역량을 더해 여름휴가에 적합한 인기 제품과 구매 혜택을 소개한다.

영상은 신세계면세점 명동점 10층에 마련된 '화해X신세계면세점' 특별 쇼케이스와 각 브랜드 매장 전경을 비롯해 주요 제품의 사용법과 특징을 상세히 소개하는 방식으로 구성됐다. 여행 중 겪을 수 있는 자외선 노출과 피부 자극, 메이크업 지속력 등의 고민을 고려해 선케어, 진정·쿨링, 메이크업, 셀프 케어, 향수 등 5가지 테마별로 화해가 엄선한 K-인디 뷰티 브랜드를 제안한다.

소개 제품은 메디큐브, 비디비치, 궁중비책, 아비브, 핑크원더, 포트레, 이오에이, 벨벳바니 등 총 8개 브랜드 제품이다. 제품을 직접 사용하며 제형과 발림성, 사용감 등 중국 고객들이 구매 전 가장 궁금해하는 정보를 생생하게 전달한다.

제품별 특징과 함께 구매 시 받을 수 있는 사은품 혜택도 소개해 여행객들이 면세점에서 보다 합리적이고 실속 있게 쇼핑할 수 있도록 했다.

신세계면세점 관계자는 "한국을 찾는 중국 관광객들이 여행 중 꼭 필요한 K-뷰티 제품을 보다 쉽고 편리하게 선택할 수 있도록 이번 콘텐츠를 기획했다"며 "앞으로도 고객의 관심사와 최신 K-뷰티 트렌드를 반영한 디지털 콘텐츠를 통해 우수한 K-뷰티 브랜드와 면세 쇼핑의 매력을 글로벌 고객에게 널리 알릴 것"이라고 말했다.
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