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까사미아가 본 혼수 트렌드…거실은 실용성, 침실은 프리미엄
신세계까사, 결혼 증가에 ‘웨딩클럽’ 가입자 및 관련 매출 늘어
- 최근 3년간 혼인 건수 증가, 올해 5월까지도 전년 대비 4%가량 늘며 흐름 이어져…혼수 시장도 회복세
- 신세계까사 웨딩클럽 가입자 수 및 관련 매출 전년 동기 대비 각 20% 증가…혼수 트렌드 변화도 뚜렷
- 거실 · 다이닝은 실용성 및 공간 효율성 중시하는 추세, 까사미아 캄포 구스 소파 · 포멜로 식탁 잘 팔려
- 침실은 마테라소 베이 · 클라우드 등 고가 매트리스 인기…숙면 위한 투자 늘며 프리미엄 중심 소비 ↑
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[사진설명] 최근 혼인 건수가 증가하면서 가구 업계에 활기가 돌고 있는 가운데, ㈜신세계까사의 웨딩클럽 가입자 수와 관련 상품 매출이 함께 늘고 있다. 사진은 까사미아의 베스트셀러 소파 ‘캄포 구스 50’ 클래식. (사진 제공 =신세계까사)

최근 혼인 건수가 증가하면서 가구 업계를 비롯한 혼수 시장에도 활기가 돌고 있다.
국가데이터처에 따르면 혼인 건수는 2023년 19만 4천건, 2024년 22만 2천건, 2025년 24만 건으로 최근 3년 연속 증가세를 나타냈다. 올해 1월부터 5월까지는 전년 동기 대비 4%가량 늘며 흐름을 이어가고 있다.
이와 함께 ㈜신세계까사가 운영하고 있는 멤버십 제도인 ‘웨딩클럽’은 올해 상반기 가입자 수가 전년 동기 대비 약 20% 증가했다. 해당 멤버십 고객 대상 매출 역시 약 20% 늘었다.
결혼 인구 증가가 자연스럽게 예비 부부 또는 신혼부부들의 가구·인테리어 제품 등 혼수 구매로 이어진 것이라는 분석이다.
이러한 흐름 속에서 신세계까사가 웨딩클럽 구매 동향을 살펴본 결과, 신혼부부들의 가구 구매 기준에도 변화가 뚜렷한 것으로 나타났다. 
먼저, 거실과 다이닝 가구 부분에서는 디자인과 더불어 공간 효율성을 중시한 실용적인 가구에 대한 선호가 높아지고 있다. 까사미아의 올해 상반기 혼수 인기 품목에는 '캄포 구스 50 소파', '루고 소파', '포멜로 다이닝', '르블랑 베드' 등이 순서대로 이름을 올렸다. 
까사미아의 ‘캄포 구스 50’ 소파는 포근한 착석감과 관리 편의성, 어떤 공간에서도 잘 어우러지는 모던한 디자인을 바탕으로 꾸준히 사랑받는 베스트셀러다. 
특히 공간의 규모나 형태, 사용자의 라이프스타일에 따라 자유자재로 조합하여 배치 가능한 캄포 소파의 모듈 기능이 결혼 후 육아, 이사 등 라이프스타일의 변화를 겪게 되는 신혼부부들에게 호응을 얻으며 혼수 구매품목 1위 자리를 오랫동안 유지해오고 있다.
루고 소파는 낮은 등받이 높이와 넓은 비례감으로 공간에 개방감을 주고 리클라이닝 기능까지 갖춰 실용성을 중시하는 고객들에게 인기다. 
웨딩클럽 구매 순위 3위인 포멜로 다이닝은 세라믹 상판과 우드 프레임을 적용한 세련되고 모던한 디자인으로 신혼부부들의 시선을 사로잡았다. 여기에 공간 활용성을 고려한 다양한 사이즈와 형태 옵션을 갖추어 큰 호응을 얻고 있다. 
르 블랑 베드는 감각적인 디자인과 다양한 모듈 옵션을 갖춘 호텔형 베드로, 공간의 크기와 사용자의 라이프스타일에 따라 따로 또 같이 쓰는 침대를 완성할 수 있는 것이 특징이다.
반면 매트리스 제품군에서는 숙면에 대한 관심이 높아짐에 따라 품질과 사용 만족도를 우선 고려하는 프리미엄 소비 경향이 두드러지고 있다. 수면의 질을 좌우하고 매일 사용하는 매트리스만큼은 비용을 더 크게 지불하더라도 보다 좋은 제품을 선택하려는 수요가 확대되고 있는 것이다.
이에 프리미엄 수면 브랜드 마테라소의 베이·클라우드 등 300만원대 이상 프리미엄 매트리스 제품군이 혼수 구매 품목 상위 리스트에 올랐다. 베이·클라우드가 속한 마테라소의 대표 매트리스 시리즈 포레스트 컬렉션은 고급 천연 소재를 사용해 차별화된 레이어링 설계로 쾌적한 수면 환경을 구현, 혼수 고객들의 선택을 받고 있다.
신세계까사 관계자는 "최근 신혼부부들은 공간 효율과 실용성을 고려한 가구를 선택하면서도 수면과 휴식에 대해서는 프리미엄 소비를 아끼지 않는 등 제품군별로 소비 기준이 더욱 세분화되고 있다"며 
“신세계까사는 이러한 젊은 고객들의 니즈를 만족시키는 감각적인 디자인과 품질, 실용성을 겸비한 차별화된 제품들을 지속 선보일 계획”이라 말했다. 
한편 신세계까사는 예비부부와 신혼부부를 위한 '웨딩클럽' 멤버십을 운영하고 있다. 회원 가입 시 신세계까사의 까사미아와 마테라소 전 품목을 정상가 대비 10% 할인된 가격에 구매할 수 있으며, 주요 혼수 가구를 대상으로 다양한 프로모션도 진행 중이다. 
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