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[보도자료] 2026.06.12
“날이 더워도 제 소파는 시원해요!”
자주(JAJU), 이정현 협업 효과 지속…’자주 에어’ 패드류 매출 껑충
- 자주, 이정현 협업 콘텐츠 마지막 편 ‘휴식고수’ 공개 후 영상 속 제품 매출 고속 상승…’이정현 효과’ 이어져
- ‘자주 에어 냉감 패드’ 시리즈, 실내 쾌적함 높이는 아이템으로 반응 폭발, 249% 신장 기록…단일 아이템 최대
- 지난 3월 SNS 입소문난 ‘지압 거실화’도 자주 사용하는 제품으로 소개하며 인기, 누적 판매량 2만 8천 족 돌파
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[사진설명] 신세계까사 ‘자주(JAJU)’와 만능 살림꾼 이정현이 협업한 콘텐츠 마지막 회 ‘휴식고수’ 편이 지난 5월 27일 공개된 이후, 영상 속에 등장한 ‘자주 에어 냉감 패드’ 시리즈 등이 매출 상승세를 보이고 있다. (사진 출처 = 신세계까사)

㈜신세계까사(SHINSEGAE CASA)의 라이프스타일 브랜드 ‘자주(JAJU)’는 만능 살림꾼 이정현과 협업한 콘텐츠 마지막 회 ‘휴식고수’ 편이 지난 5월 27일 공개된 이후, 영상 속에 등장한 ‘휴식 꿀템’들이 빠르게 매출 상승세를 보이고 있다고 밝혔다.

이번 콘텐츠에서는 이정현이 여름철 쾌적한 휴식을 돕는 제품들을 소개했다. 최근 낮 최고기온이 30도를 웃도는 무더위와 맞물려 영상 속 소개된 ‘자주 에어’ 시리즈 제품군의 매출이 눈에 띄게 신장하고 있다.

자주 에어는 흡습속건·접촉 냉감 원단을 중심으로 불쾌지수를 낮춰주는 다양한 기능성 소재를 적용해 더운 날씨에도 쾌적함을 유지할 수 있도록 돕는 다양한 상품들로 구성된 시리즈다.

영상 공개 이후 가장 두드러진 성과를 보인 제품은 ‘자주 에어 냉감 패드’ 시리즈다. 그 중에서도 이정현이 “날이 더워도 소파가 시원하다”고 소개했던 ‘냉감 PCM 패드’는 SS사이즈 옐로우 컬러 제품이 콘텐츠 공개 직전 12일 대비 매출이 249% 크게 오르며 단일 아이템 최대 매출 신장을 기록했다. 그 뒤를 이어 ‘냉감 메모리폼 원형방석 민트 컬러’ 제품이 185%, ‘냉감PCM 4인용 소파패드’는 143% 신장을 기록하며 폭발적인 반응을 얻고 있다. 

이 같은 성과는 침구를 넘어 소파·방석 등 거실 전반으로 확장된 냉감 패브릭 제품 수요를 자주 에어 시리즈가 선점한 것과 더불어, PCM 소재 특유의 즉각적인 시원함과 세탁 관리가 편리한 점 등의 장점이 영상을 통해 부각되며 구매 전환을 가속화한 것으로 풀이된다.

자주 에어의 침구류 또한 좋은 반응을 얻고 있다. 이정현은 특히 열이 많은 아이들의 방에 활용하는 제품으로 자주 에어 베딩 시리즈를 소개했다. 그 중에서도 ‘냉감 PCM 메모리폼 베개’는 공기 순환을 돕는 에어홀 구조의 폼과 냉감 커버를 결합해 머리 열을 효과적으로 분산시켜 숙면을 돕는 제품으로 인기다.

이와 함께 동일한 소재로 구성된 패드, 베개 패드, 바디필로우 등을 활용한 아이방 침실 연출을 공개했다. 이정현은 “마치 시원한 수영장에 들어온 것 같다”고 표현하며 제품의 쾌적함을 강조했다.

자주의 ‘지압거실화’ 역시 콘텐츠를 계기로 다시금 주목받고 있다. 이정현과 그의 남편이 붓기 완화에 도움을 받은 제품으로 소개하면서 관심이 급증했다. 해당 제품은 지난 3월 사회관계망서비스(SNS) X(옛 트위터)에서 입소문 나며 빠르게 판매량이 늘고 있는 가운데, 이번 영상 확산 효과가 더해져 누적 판매량 2만 8천 족을 돌파했다. 발바닥이 닿는 부분에 지압 돌기를 적용, 부위별 자극 포인트를 귀여운 그래픽의 도형으로 표시해 이해도를 높인 것이 특징이다.

자주 관계자는 “이정현과의 협업 콘텐츠를 통해 제품의 실사용 경험과 라이프스타일을 자연스럽게 전달한 것이 고객 공감으로 이어지고 있다”며 “특히 무더위가 빨라지면서 영상에 등장한 자주 에어 시리즈에 대한 수요가 빠르게 증가하는 추세”라고 말했다.

이어 “앞으로도 계절과 라이프스타일 변화에 맞춘 다양한 제품들을 선보이며 고객에게 생활 속 불편을 해결하는 솔루션을 제안, 삶의 질을 향상시키는 라이프스타일 대표 브랜드로 자리매김할 계획”이라고 덧붙였다.
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