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“서울숲에서 즐기는 특별한 하루…
커피와 영화로 만나는 친환경 경험”

스타벅스, 환경재단과 함께 서울숲
‘쉬었다가길’에서 친환경 이벤트 전개

- 5월 15일 서울숲 스타벅스 ‘쉬었다가길’ 및 잔디광장에서 고객 참여형 친환경 프로그램 운영
- 스탬프 투어 미션 완료 고객에게 스타벅스 커피박 화분 증정, 스타벅스 업사이클링 굿즈도 전시
- 14시부터 이동형 커피 트레일러 ‘스:벅차’에서 개인 컵 소지 고객에게 아이스 커피 선착순 제공
- 서울숲 잔디광장에서 무소음 영화 상영 행사 ‘그린 시네마’ 2회 운영…11일까지 사전 신청 가능

스타벅스 코리아(대표이사 손정현)가 환경재단과 함께 오는 5월 15일 서울숲에서 고객 참여형 친환경 이벤트를 개최하고, 도심 속 자연과 자원순환의 가치를 경험할 수 있는 다양한 프로그램을 선보인다.

이번 행사는 서울국제정원박람회가 열리고 있는 서울숲 내 스타벅스 ‘쉬었다가길’ 쉼터와 잔디광장에서 진행된다. 친환경 체험 프로그램부터 업사이클링 굿즈 전시, 무소음 영화 상영까지 스타벅스의 지속가능 활동을 직접 보고 즐길 수 있도록 마련했다.

행사 당일 ‘쉬었다가길’을 방문한 고객들은 ▲‘쉬었다가길’ 쉼터 둘러보기 ▲스타벅스 업사이클링 굿즈 전시 관람 ▲친환경 활동 다짐 참여 ▲스타벅스 유튜브 채널 ‘727스튜디오’ 좋아요 및 구독 등 다양한 미션을 수행하는 스탬프 투어 이벤트에 참여할 수 있다. 모든 미션을 완료한 고객에게는 ‘스타벅스 커피박 화분’을 증정한다.

행사 현장에서는 스타벅스의 대표 자원순환 활동을 소개하는 업사이클링 굿즈 전시도 함께 운영된다. 매장에서 발생한 커피 찌꺼기를 재활용해 만든 ‘스타벅스 커피박 화분’을 비롯해, 수거한 우유팩을 업사이클링한 노트와 엽서, 폐플라스틱을 활용한 ‘업사이클링 키링 클릭커’ 등 다양한 굿즈가 소개된다.

또한 개인 컵을 지참한 고객에게는 스타벅스의 이동형 커피 트레일러 ‘스:벅차’에서 아이스 커피를 무료로 선착순 제공한다. 개인 컵 사용 문화를 확산하고 일상 속 친환경 실천의 의미를 전하기 위해 기획됐다.

오후 3시 30분과 오후 7시에는 서울숲 잔디광장에서 환경재단과 함께하는 무소음 영화 상영 행사 ‘그린 시네마’가 진행된다. 무선 헤드셋을 착용해 영화를 감상하는 방식으로 운영돼 서울숲의 자연환경과 조화를 이루는 색다른 관람 경험을 제공할 예정이다.

상영작은 다큐멘터리 ‘고래와 나’다. 작품은 전 세계 곳곳에서 나타나는 고래의 이상 행동과 해양 생태계의 변화를 조명하며, 지구 환경 문제와 우리의 일상이 어떻게 연결되어 있는지를 돌아보게 한다.

‘그린 시네마’ 사전 신청은 5월 11일까지 스타벅스 앱과 홈페이지 내 왓츠뉴 페이지, 환경재단 홈페이지를 통해 가능하다. 추첨을 통해 회차별 최대 300명씩 총 600명을 모집하며, 사전 신청 당첨자에게는 스타벅스 텀블러를 제공한다. 영화 관람 후 후기 이벤트에 참여한 고객 중 추첨을 통해 스타벅스 굿즈도 추가 증정할 예정이다.

스타벅스 관계자는 “서울숲 ‘쉬었다가길’은 고객들의 작은 친환경 실천이 모여 완성된 의미 있는 공간이다”라며 “이번 행사가 고객들이 자연 속에서 편안한 휴식을 즐기는 동시에, 일상 속 작은 실천이 환경에 긍정적인 변화를 만든다는 의미를 함께 공감하는 계기가 되길 바란다”고 말했다.

한편, 스타벅스는 서울그린트러스트와 함께 2010년 서울숲공원을 시작으로 전국 숲과 공원의 환경 개선을 위한 ‘공원돌보미’ 봉사활동을 진행해오고 있다. 현재까지 전국 15개 지역 45개 공원에서 총 110회의 봉사활동이 진행됐으며, 4,500여 명의 파트너가 참여했다.

또한 ‘쉬었다가길’은 스타벅스가 2021년 개점 22주년을 맞아 진행한 ‘Cup a Tree 나무 품은 컵’ 캠페인을 통해 서울숲공원에 조성한 약 300평 규모의 쉼터다. 당시 캠페인에 참여한 4,700명의 고객 실천으로 완성됐으며, 자연 속에서 머물며 휴식할 수 있는 스타벅스의 제3의 공간 의미를 담고 있다. 

#   #   #

1971년부터 스타벅스는 세계 최고 품질의 아라비카 커피 원두를 윤리적으로 구매, 배전해 왔다. 오늘날 스타벅스는 세계 각국에 매장을 운영하며 프리미엄 원두 커피를 배전, 유통하는 글로벌 기업이다. 철저한 품질 제일 주의와 기업 윤리 원칙에 입각해, 특별한 스타벅스 경험을 고객 한 사람 한 사람에게 한 잔의 음료를 통해 전달하고 있다. 스타벅스 경험을 공유하려면 각 매장이나 홈페이지 www.starbucks.co.kr, 유튜브 www.youtube.com/StarbucksKorea, 인스타그램 www.instagram.com/starbuckskorea, 페이스북 www.facebook.com/StarbucksKorea, 트위터 www.twitter.com/StarbucksKorea 등을 방문하면 된다.

erinlauren@starbucks.co.kr, 김주영(에린∙파트너) - 언론파트, 문서2, 2025-12-26T11:05:58

erinlauren@starbucks.co.kr, 김주영(에린∙파트너) - 언론파트, 문서2, 2025-12-26T11:05:58

image1.png




