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“270도 한강뷰와 캠핑 무드로 완성!”
이마트24, 난지한강공원에 ‘라이더파크·비어캠프’ 오픈

	· 16(토) 이색점포 2개점 오픈…1층 편의점∙2층 체류형 취식 및 휴식 공간 강화로 차별화
· 한강뷰 만끽 가능한 개방감 있는 통창 및 폴딩도어 적용…2층 270도 파노라마 뷰 완성
· 캠핑기어 브랜드 ‘카고 컨테이너’와 협업…도심 속 캠핑장 연출로 이색 공간 경험 제공
· 라이더를 위한 거점형 휴식 공간 ‘라이더파크’… 빠른 에너지 보충과 한강라면 경험 초점
· ‘비어파크’, 캠핑∙공연 등 체류형 고객 수요 多… 시즌별 트렌드한 주류 브랜드 협업 지속 



이마트24가 서울 마포구에 위치한 난지한강공원에 ‘라이더파크(RIDER PARK)’와 ‘비어캠프(BEER CAMP)’ 컨셉의 이색점포 2개점을 16일(토) 정식 오픈했다.
*라이더파크: 이마트24 한강르네상스난지 1호점 / 비어캠프: 이마트24 한강르네상스난지 2호점

이번 점포는 단순 상품 구매를 넘어 고객들이 머물며 한강을 즐길 수 있도록 기획한 체류형 편의점이다. 라이딩, 캠핑, 공연 등 야외 활동 수요가 높은 난지한강공원 특성을 반영해 공간 연출과 상품 구성을 강화한 것이 특징이다.

‘라이더파크’와 ‘비어캠프’는 각각 약 160㎡(48평)과 119㎡(36평) 규모의 복층 구조로 운영된다. 1층은 음료, 간편식 중심의 CVS 공간으로, 2층은 컨셉과 도심 속 캠핑 무드를 강화한 체류형 취식 공간으로 차별화했다.

특히 두 점포 모두 2층을 통창 구조로 설계해 한강의 풍경을 270도 파노라마 뷰로 즐길 수 있도록 했다. 따스한 낮의 풍경부터 노을과 야경까지 시간대에 따라 변화하는 한강의 매력을 보다 생생하게 경험할 수 있으며, ‘라이더파크’ 일부 공간에는 개방형 폴딩도어를 적용해 한강의 계절감을 느낄 수 있도록 했다.

국내 프리미엄 캠핑용품 브랜드 ‘카고컨테이너(CARGO CONTAINER)’와 협업해 ‘도심 속 캠핑’을 컨셉으로 한 공간도 마련했다. 점포 외관과 내부 곳곳에 브랜드 특유의 아웃도어 무드를 반영한 디자인을 적용했으며, 2층에는 캠핑 체어와 테이블 등을 배치해 고객들이 자유롭게 머물며 취식과 휴식을 즐길 수 있도록 했다. 이를 통해 실제 캠핑 공간에 온 듯한 분위기 속에서 제품을 자연스럽게 체험할 수 있는 이색 공간을 구현했다.

상품을 통한 점포별 차별화도 꾀했다. 같은 난지한강공원 내 점포라도 세부 입지에 따라 고객 니즈가 다르다는 점에 주목해 핵심 컨셉과 상품 카테고리를 달리 구성했다.

	‘라이더파크’는 서울 대표 라이딩 코스인 동시에 ‘한강 자전거 대여소’가 인근에 위치한 점포 특성을 반영해 라이더 고객들을 위한 거점형 휴식 공간으로 꾸며졌다. 

	1층에는 에너지 드링크와 파우치 음료, 컵얼음을 확대 운영해 즉각적인 갈증 해소를 원하는 라이더들의 니즈를 반영했다. 2층에는 라면 아카이브를 연상시키는 대형 라면 진열장을 설치해 색다른 볼거리를 제공한다. 특히 ‘한강라면’ 수요를 반영해 일반 점포 대비 약 2배 많은 봉지라면 상품군을 운영한다.

라이더 고객들을 위한 편의 공간도 마련했다. 휴식 중 자전거 도난 우려와 일반 거치대 사용 시 발생할 수 있는 손상을 고려해 전용 거치대 및 취식 테이블을 설치, 안전하고 간편하게 식사와 휴식을 즐길 수 있도록 했다.

대형 공연이 열리는 ‘젊음의 광장’과 ‘마포 반려동물 캠핑장’이 인근에 위치한 ‘비어캠프’는 체류형 고객 비중이 높은 상권 특성을 반영해 ‘맥주’ 특화 점포로 기획됐다. 특히 점포 2층 맥주 특화 공간에는 총 7대의 맥주 전용 냉장고를 설치해 고객들에게 맥주 전문점에 온 듯한 색다른 경험을 제공한다. 이 외에도 가족, 친구 등 그룹 단위 고객 방문율이 높은 특징을 반영해 가성비 맥주팩과 안주류도 대폭 강화했다.

‘비어캠프’에서는 오픈에 맞춰 6월 말까지 ‘삿포로(SAPPORO)’ 브랜드존도 운영한다. 이번 브랜드존을 시작으로 브랜드 협업과 트렌디한 주류 상품을 시즌별로 선보일 예정이며, 인근 페스티벌 일정에 맞춰 시음행사 등 고객 참여형 이벤트도 확대할 계획이다.

	이마트24 관계자는 “난지한강공원의 입지 특성과 고객 이용 패턴을 분석해 ‘라이딩’과 ‘맥주’라는 테마를 중심으로 고객들이 자연스럽게 머물고 쉬어갈 수 있는 체류형 점포를 기획했다”며,

	“앞으로도 상권과 고객 특성에 맞춘 공간 기획과 상품 차별화를 통해 새로운 경험과 라이프스타일을 제안하는 이마트24만의 이색 점포를 지속 확대해 나갈 계획이다”고 전했다.
페이지 1 / 3

페이지 3 / 3

image1.jpg




