[image: C:\Users\user\AppData\Local\Microsoft\Windows\INetCache\Content.Word\SHINSEGAE CASA-Guide-CI.JPG][image: C:\Users\user\AppData\Local\Microsoft\Windows\INetCache\Content.Word\SHINSEGAE CASA-Guide-CI.JPG]
	
[보도자료] 2026.05.28
“여배우 가방 속 그 미스트 어디 거?”
자주(JAJU), 셀럽 추천템 ‘쌀 고보습 크림 미스트’ 매출 급증
- 유명 여배우 유튜브서 실사용 추천템으로 소개되며 화제 속 역주행…자주 뷰티 카테고리 상품력 재입증
- 쌀 유래 보습 성분과 히알루론산 · 판테놀 함유, 크림층 · 앰플층 결합한 이층상 구조로 수분 · 보습 동시 케어
- 미세 안개 분사 타입으로 메이크업 후에도 부담 없이 사용, 휴대성도 높아 환절기 외출 필수템으로 추천
- 평소 두피 관리 제품으로 자주 ‘소나무 두피 진정 샴푸’도 언급…댓글서 “제품 정보 궁금” 등 긍정적 반응
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[사진설명] 신세계까사의 라이프스타일 브랜드 ‘자주(JAJU)’의 ‘쌀 고보습 크림 미스트’가 유명 여배우가 추천하는 뷰티 아이템으로 화제를 모으며 매출이 급증했다.(사진 출처 = 신세계까사)

㈜신세계까사(SHINSEGAE CASA)의 라이프스타일 브랜드 자주(JAJU)의 ‘쌀 고보습 크림 미스트’가 인플루언서 겸 유명 여배우의 실사용 뷰티템으로 입소문을 타며 가파른 판매 성장세를 기록하고 있다.

지난 3월 말 해당 여배우는 개인 유튜브 채널에서 ‘왓츠 인 마이 백(What's in my bag)’ 콘텐츠를 통해 자주의 ‘쌀 고보습 크림 미스트’를 직접 휴대하며 사용하는 제품으로 소개했다.

영상에서 “요즘 같은 환절기에 (건조한 피부에 수분감을 주는) 미스트의 소중함을 느꼈다”며 해당 제품을 추천했으며, 층이 분리된 제형을 흔들어 사용하는 방식 등을 언급해 눈길을 끌었다.

영상 공개 이후 자주 ‘쌀 고보습 크림 미스트’의 일 매출은 이전 대비 최대 757% 신장했다. 또 영상 공개 이후 한 달간 전월 대비 250% 이상 매출이 증가한 데 이어, 5월 현재까지도 높은 관심을 이어가고 있다.

자주의 ‘쌀 고보습 크림 미스트’는 쌀 유래 보습 성분과 히알루론산, 판테놀 등을 함유, 피부에 수분감과 보습감을 전달하는 제품이다. 보습 크림층과 수분 앰플층을 결합한 2층상 구조로, 수분과 보습을 동시에 케어할 수 있는 점이 특징이다. 

크림층에는 쌀겨 오일과 나이아신아마이드 성분을 담아 피부에 보습감과 윤기를 더해주며, 앰플층에는 쌀 발효 성분과 히알루론산, 세라마이드, 마데카소사이드 등을 함유해 수분 유지력을 높여준다.

사용 전 가볍게 흔들어 분사하면 크림층과 앰플층이 섞여 풍부한 보습감을 제공하고, 흔들지 않고 사용하면 산뜻한 수분 미스트처럼 활용할 수 있다. 미세 안개 분사 타입을 적용해 메이크업 후에도 부담 없이 사용할 수 있으며, 휴대가 간편해 외출 중에도 손쉽게 수분 케어가 가능하다.

한편, 해당 영상에서 자주 쌀 고보습 크림 미스트 외에도 두피 건강을 위해 평소 사용하는 제품으로 자주의 ‘소나무 두피 진정 샴푸’도 언급됐다. 이에 네티즌들은 해당 콘텐츠의 댓글을 통해 “두피 샴푸 정보도 궁금하다”, “자주는 생활용품만 늘 구경했는데 뷰티 제품도 좋다니 따라 사보겠다“등의 반응을 보였다.

자주 관계자는 “자주는 쌀, 소나무, 숯 등 한국적인 자연 유래 성분들을 활용, 자주만의 건강한 뷰티 제품들을 선보이며 K-웰니스 라이프스타일을 제안하고 있다”며 

“쌀 고보습 크림 미스트 외에도 간편한 사용성과 성분 차별화를 바탕으로 한 뷰티 상품을 확대, 카테고리 라인업을 강화해 나갈 예정”이라고 말했다.
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