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	NEWS RELEASE
이 보도자료는2026년 5월 4일(월) 수신 즉시 활용해주십시오.

	[bookmark: _Hlk210225934]G마켓, 광고 먼저 터졌다… 빅스마일데이 흥행 기대감 ‘급상승’
신규 광고캠페인 공개 이틀 만에 유튜브 조회수 1천만 회 돌파

	□ 장항준·장혁·박성웅 출연 빅스마일데이 광고, 공개 이틀 만에 1천만 회 돌파
□ 티저 하루 만에 114만회 기록... 장혁 편·박성웅 편 본편도 조회수 증가세



[bookmark: _Hlk215862097]G마켓의 신규 광고 캠페인이 공개 직후 폭발적인 반응을 얻으며, 오는 6일부터 시작하는 ‘빅스마일데이’에 대한 기대감을 끌어올리고 있다. 지난 1일 온에어한 광고는 공개 이틀 만에 유튜브 누적 조회수 1천만 회를 돌파했다.

이번 광고 캠페인은 G마켓의 상반기 최대 쇼핑 축제 ‘빅스마일데이’를 알리기 위해 제작했다. 천만 영화감독 장항준과 배우 장혁, 박성웅이 함께 참여해 화제를 모았다.

콘셉트는 영화와 드라마 속 익숙한 명대사를 활용해 행사 상품을 소개하는 방식이다. 장혁은 드라마 ‘추노’의 명대사 “얼마나 좋아”를, 박성웅은 영화 ‘신세계’의 “거 죽기 딱 좋은 날씨네”를 재해석해 빅스마일데이 특가 상품을 위트 있게 풀어냈다. 장항준 감독은 ‘천만 광고감독’에 도전하는 설정으로 등장해 특유의 유머와 애드리브로 전체 분위기를 이끈다.

관심은 티저 단계에서부터 확인됐다. 지난 4월 27일 선공개한 티저 영상은 공개 하루 만에 유튜브 조회수 114만 회를 기록했다. 5월 1일 본편 공개 이후에는 상승세가 더욱 가팔라졌다. 공개 이틀 만에 전체 광고의 유튜브 누적 조회수는 1천만 회를 넘어섰다. 장혁 편 356만 회, 박성웅 편 327만 회를 각각 기록했으며, 장항준 감독 편도 티저 포함 386만 회를 넘기며 고른 관심을 얻고 있다.

이번 캠페인은 지난해 9월부터 올해 2월까지 전개한 ‘G락페(G마켓 질러락 페스티벌)’ 광고의 흐름을 잇는다. G락페 캠페인은 유명 아티스트 10팀의 히트곡을 쇼핑 카테고리로 개사해 5개월 간 유튜브 누적 조회수 2억1000만 회를 기록했다. 이번 광고는 히트곡 대신 명대사, 가수 대신 배우를 내세웠지만, 익숙한 대중문화 코드를 쇼핑 메시지로 재해석하는 기본 공식은 유지했다.

한편, 빅스마일데이는 G마켓이 5월과 11월 연 2회 진행하는 연중 최대 쇼핑 축제다. 이번 상반기 행사는 5월 6일부터 19일까지 2주간 열린다.

G마켓 관계자는 "행사가 시작되기 전부터 광고가 먼저 화제를 형성하며 기대감을 끌어올리고 있다"며 "행사 기간에는 광고 속 상품을 특가로 선보이는 등 콘텐츠와 커머스를 결합한 시너지를 이어갈 계획"이라고 말했다.
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뉴스에는 없는 G마켓의 진솔한 이야기, 뉴스룸 바로가기
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