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AI 생성 콘텐츠는 정확하지 않을 수 있습니다.]	2026년 4월 29일(수)
이마트24 홍보팀  
                   News Release 보도자료
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이마트24, ‘크레이지 불닭&핫’ 차별화상품 9종 출시!

	· 트렌드연구소 통한 ‘한국형 매운맛’ 인기 확인…관련 상품 매출 22% 증가
· ‘불닭’과 ‘이마트24만의 레시피 담긴 매운맛 소스’ 활용해 간편식 라인업 확대
· 5월 한 달간 신상품 1만원 이상 구매 시 5천원 할인…흰우유 쿠폰 매일 100명 추첨



불닭·양념치킨·고추장 등 이른바 ‘한국형 매운맛’이 국내외 소비자들의 입맛을 사로잡고 있다. 특히 다양한 재료를 조합해 즐기거나 더 강한 매운맛에 도전하는 체험형 콘텐츠가 MZ세대를 중심으로 SNS상에서 확산되며, 단발성 유행을 넘어 하나의 장기적인 소비 트렌드로 자리 잡고 있는 모습이다.

이마트24의 상품기획 전문부서인 ‘트렌드연구소’에 따르면 불닭맛 관련 상품들의 최근 6개월(25년 10월~26년 3월) 매출은 전년 동기간(24년 10월~25년 3월) 대비 약 22% 이상 신장했으며, K컬쳐·K푸드에 대한 관심과 함께 소비자 반응도 꾸준히 증가하고 있다고 밝혔다.

이처럼 ‘K-매운맛’이 글로벌 식문화 트렌드로 떠오른 가운데, 이마트24가 관련한 차별화상품 9종을 이달 29일(수)부터 순차적으로 선보인다고 밝혔다.

이번 신상품은 ‘크레이지 불닭&핫’을 테마로 기획됐으며, 각각 ‘불닭 소스’와 ‘이마트24만의 레시피가 담긴 매운맛 소스’가 활용됐다. ‘크레이지 불닭’ 상품은 5종 그리고 ‘크레이지 핫’ 상품은 4종으로 리조또, 김밥, 도시락, 햄버거 등 다양한 간편식 카테고리에 적용해 고객들이 취향에 따라 폭넓게 즐길 수 있도록 했다.

먼저 ‘불닭크림리조또(4,900원)’는 고소한 크림과 치즈, 베이컨, 버섯 토핑에 ‘불닭 소스’를 더해 매운맛과 풍미를 살린 제품이다. ‘불닭참치마요매콤어묵김밥(3,500원)’은 마요네즈의 부드러움과 매콤한 소스가 만나 조화를 이루는 점이 특징이며, ‘불닭듀오도시락(5,900원)’은 불닭볶음과 가라아게, 매운맛을 중화시켜줄 콘치즈와 매쉬포테이토 등의 반찬으로 구성되어 있다. 이외에도 매콤달콤한 맛이 도드라지는 호불호 없이 즐기기 좋은 ‘불닭닭강정삼각김밥(1,500원)’과 ‘불닭감튀불고기버거(3,800원)’도 출시한다.

이와 함께 닭가슴살과 치즈, 스위트콘 필링에 매콤한 치킨소스를 더해 식사 대용으로 제격인 ‘핫치킨베이크(2,500원)’, 부드러운 닭다리살과 쫄깃한 분모자가 어우러진 ‘핫닭다리살&분모자(6,900원)’, 면과 밥을 하나의 용기에 담아 원스톱 조리가 가능한 ‘핫라밥(3,500원)’과 ‘핫까르보라밥(3,500원)’ 등도 선보인다.
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이마트24는 상품 출시를 기념해 5월 한 달간 ‘크레이지 불닭&핫’ 상품을 행사 수단으로(카카오페이머니/네이버페이머니&포인트/토스페이머니&계좌/페이코포인트) 1만원 이상 결제 시 5천원 할인 혜택을 받을 수 있는 프로모션을 진행한다. 더불어 동일 상품을 구매하면서 모바일 앱 바코드를 스캔하고 스탬프 2개를 응모하는 고객을 대상으로 ‘서울)흰우유500ml’ 쿠폰을 매일 100명 추첨한다.

한편 이마트24는 지난해 11월 상품부문 내 ‘트렌드연구소’ 조직을 신설해 AI 프로그램을 활용한 빠른 트렌드 키워드 발굴과 SNS 및 소비자 반응을 실시간으로 분석하고, 이를 상품 기획에 반영하고 있다. ‘트렌드연구소’는 상품개발의 중심이 되는 ‘트렌드 테마’를 브랜딩하고, 데이터와 MD 인사이트를 기반으로 차별화상품을 제안한다. 아울러 상품 콘셉트, 출시 시기, 디자인 방향 등 상품 개발 전 과정을 총괄 기획하며, 유관 부서 간 협업을 주도하는 역할을 수행하고 있다.

이마트24 트렌드연구소 관계자는 “매운맛이 단순한 미각을 넘어 새로운 맛을 탐색하고 변형하는 MZ 세대의 문화로 자리잡은 가운데, ‘크레이지 불닭&핫’을 통해 강렬하면서도 맛있게 즐길 수 있는 매운맛을 구현하고 다양한 카테고리로 고객 선택의 폭을 넓혔다”며

“앞으로도 빠르게 변화하는 트렌드를 민감하게 포착하고 상품화하여, 소비 경험과 재미를 선도하는 차별화상품을 지속적으로 만들어 나가겠다”고 밝혔다.
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