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	NEWS RELEASE
이 보도자료는2026년 4월 21일(화) 수신 즉시 활용해주십시오.

	[bookmark: _Hlk210225934]G마켓, ‘브랜드 앰버서더’ 발대식… 크리에이터 150명 위촉
쇼핑 노하우 담은 컨텐츠로 8개월간 활동 개시 “지원 아끼지 않을 것”

	□ SNS 기반 G마켓 앰버서더, 뷰티·식품·일상 카테고리 크리에이터로 구성
□ 지원자 1천여 명 중 150명 선발… 20~50대 아우른 연령·이용 경험 다양성 확보
□ 입점 브랜드·고객·플랫폼 잇는 콘텐츠 파트너… “함께 성장하는 구조 구축”



[bookmark: _Hlk215862097]G마켓은 지난 17일(금), 서울 중구에 위치한 신세계남산에서 ‘G마켓 브랜드 앰버서더 발대식’을 진행했다. 총 150명의 앰버서더가 참석해 향후 비전과 핵심 가치를 공유하고, 본격적인 활동에 돌입했다.

G마켓 앰버서더는 인스타그램, 유튜브, 블로그, 틱톡 등 SNS 채널에서 G마켓에 입점한 브랜드와 상품은 물론, 쇼핑 편의와 관련된 서비스를 소개하는 브랜드 홍보 프로그램이다. 8개월간 운영하는 중장기 프로그램으로, 지원자가 1천 명 이상 몰리는 등 높은 관심을 얻었다. 

G마켓 앰버서더는 뷰티, 식품, 일상 카테고리로 구분해 각 50인씩 총 150명으로 구성된다. 다양한 지역과 연령대, 상황을 고려해 다채롭게 선발했다. 이날 발대식엔 서울, 경기권은 물론 대전, 광주, 대구, 부산 등 전국 각지에서 활동 중인 크리에이터가 참석했다. 제주에서 온 크리에이터도 참여해 눈길을 끌었다. 연령 비중은 30대(40%)와 40대(43%)가 가장 많았으며, 영바이어를 대표하는 20대(10%)와 50대(7%) 시니어 크리에이터도 포함됐다. 헤비유저 뿐만 아니라 G마켓을 처음 사용하는 크리에이터도 선발해, 최근 증가하는 신규고객의 시각도 담아내는 것이 특징이다.

행사 현장은 시작 전부터 자유로운 분위기가 감돌았다. 참석자들은 등록을 마친 뒤 자연스럽게 네트워킹을 이어가며 서로를 소개하는 시간을 가졌다. 곳곳에는 사진 촬영이 가능한 포인트와 참여형 이벤트가 마련돼, 행사 시작 전부터 SNS 콘텐츠 제작이 활발히 이뤄지는 모습도 확인할 수 있었다.

본 행사에서는 G마켓의 향후 비전과 핵심 가치가 공유됐다. G마켓 이민규 영업본부장과 황준하 마케팅 총괄이 직접 참석해 ‘단순한 상품 거래를 넘어 고객과 셀러, 이를 연결하는 플랫폼으로의 확장’을 강조했다. 앰버서더 프로그램 역시 이러한 방향성의 일환이라고 설명하고, 적극적인 지원을 약속했다. 이어 앰버서더들의 활동 방식과 혜택, 홍보 브랜드 등에 대한 구체적인 가이드가 제시됐으며, 콘텐츠 제작과 다양한 참여 프로그램을 기반으로 한 활동 구조도 공개했다.

발대식에 참석한 한 앰버서더는 “G마켓에 입점한 수많은 중소셀러의 브랜드를 소비자 관점에서 사용해보고 알리는 중장기 프로젝트라는 점에서 책임감을 느끼게 됐다”며 “최근 적극적인 소통에 나서는 G마켓과 함께 크리에이터들도 성장할 수 있는 기회가 될 것으로 기대된다”고 말했다.

G마켓 관계자는 “G마켓 앰버서더는 기존 체험단이나 서포터즈보다 더 깊고 주도적으로 소비자와 브랜드를 연결하는 파트너로 활동하게 될 것”이라며 “각기 다른 개성을 지닌 앰버서더들의 콘텐츠를 통해 G마켓과 다양한 브랜드를 진정성 있게 소비자에게 전달할 계획”이라고 전했다.

- 끝 -
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뉴스에는 없는 G마켓의 진솔한 이야기, 뉴스룸 바로가기
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