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	이 보도자료는 수신 즉시 활용해주십시오.

	W컨셉, 봄 웨딩 시즌 ‘세레모니웨어’ 기획전…
“셀프웨딩∙하객룩 수요 증가”

	□ 3월 웨딩 의류 관련 검색량 20% 증가… 봄 시즌 결혼 수요 맞춰 기획전 개최
□ 내달 12일까지 이바나헬싱키, 브라이드앤유 등 120여 개 브랜드 2천여 종 상품 제안



패션 플랫폼 W컨셉이 본격적이 봄 웨딩 시즌을 맞아 내달 12일까지 2주간 ‘세레모니웨어’를 모은 특별 기획전을 진행한다고 30일 밝혔다.

본격적인 웨딩 시즌이 다가오면서 관련 상품 수요가 급증하고 있다. 실제로 이달 1일부터 25일까지 W컨셉 내 세레모니웨어, 셀프웨딩, 하객룩 등 관련 키워드 검색량은 전년 동기 대비 20% 늘었다.

W컨셉은 이러한 흐름에 맞춰 하객룩, 2부 드레스, 브라이덜 샤워룩 관련 의류부터 액세서리, 가방, 신발까지 카테고리별 상품을 모아 선보인다. 최대 12% 할인 쿠폰과 함께 주문 후 1~2일 내 수령 가능한 ‘빠른 발송’ 코너를 운영해 쇼핑 편의를 높인다.

이번 행사는 ▲세레모니 신상품 ▲대표 패션 및 잡화 브랜드 ▲셀프웨딩, 하객룩 베스트 아이템 등으로 구성됐다. 이바나헬싱키, 브라이드앤유, 플로움, 르메메, 루에브르, 오스트카카 등 120여 개 브랜드가 참여해 총 2천여 종의 상품을 제안한다.

세레모니웨어는 W컨셉이 파편화되어 있던 예복과 하객룩 시장을 통합해 새롭게 제시한 패션 트렌드다. 팬데믹 시기 소수 정예로 축하하는 문화가 확산하는 것을 포착, ‘일생의 특별한 순간을 위해 입는 옷’이라는 트렌드를 제시하며 시장에 안착시켰다.

W컨셉 관계자는 “일회성 예복보다는 격식 있는 자리에서도 활용 가능한 실용적인 의류를 찾는 고객이 늘면서 세레모니웨어 수요가 높아지는 추세”라고 말했다.

- 고맙습니다. W컨셉 홍보팀입니다. (총 1매) –
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