
	[image: 예술, 그래픽, 그림, 원이(가) 표시된 사진

자동 생성된 설명]
	보도자료                              2026년 3월 31일 (화)
	



“4월 1일, 스타벅스의 그 음료가 거짓말처럼 돌아온다!”

스타벅스, 만우절 기념 ‘차이 티 라떼’ 재출시

- 4/1~14, 2024년 단종됐던 ‘차이 티 라떼’ 2주간 한정 판매… 재출시 소식 알리자 고객 반응 뜨거워
- 신세계 계열사 입점 매장 112개 곳에서 판매… 출시 첫날 매장별 선착순 30명 무료 음료 제공도

스타벅스 코리아(대표이사 손정현)가 만우절(4/1)을 맞아 단종됐던 ‘차이 티 라떼’를 재출시한다.

‘차이 티 라떼’는 스파이시한 향과 독특한 계피 향, 달콤한 차이 맛으로 마니아층을 생성한 음료로, 국내에서는 2024년 판매 종료됐다. 이후 고객들의 지속적인 재출시 요청이 있었던 만큼 만우절을 기념해 4월 1일부터 14일까지, 약 2주간 한정 판매를 결정하게 됐다.

고객 반응도 심상치 않다. 스타벅스가 앞서 인스타그램, 스레드 등 SNS 채널을 통해 차이 티 라떼 재출시 소식을 알리자, 조회 수 40만 회를 넘는 등 폭발적인 관심이 이어졌다. 이와 함께 고객들 사이에서 ‘드디어 내 최애(가장 좋아하는) 음료가 돌아왔다’, ‘온고잉 음료로 전 매장 확대 판매 원한다’, ‘스타벅스 실행력 최고다’ 등 다양한 의견이 오가며 자연스러운 바이럴 효과를 이끌어내고 있다.

판매 매장은 이마트, 스타필드, 신세계백화점 등 신세계 계열사 입점 매장 112곳이며, 출시일인 4월 1일에는 매장별 선착순 30명에게 파트너 직접 주문 시 차이 티 라떼 톨 사이즈를 무료 제공한다. 자세한 내용은 스타벅스 공식 인스타그램 계정과 스타벅스 앱의 왓츠뉴(What’s New) 코너에서 확인할 수 있다.

한편, 스타벅스는 신세계 그룹 상반기 최대 쇼핑 축제인 ‘랜더스 쇼핑 페스타’를 맞아 다양한 프로모션을 전개한다. 4월 1일부터는 스낵, 쿠키, 초콜릿, 캔디 등 패키지 푸드 구매 고객 대상으로 ‘리유저블 푸드백’을 선착순 증정하며, 4월 1일부터 12일까지 ▲디카페인 하우스 블렌드 100g ▲파이크 플레이스 로스트 100g ▲카페 베로나 100g ▲별빛 블렌드 250g 등 원두 4종과 비아 말차 상품을 대상으로 2+1 프로모션을 진행한다. 스타벅스 앱 내의 온라인 스토어에서도 할인 쿠폰팩 등 풍성한 혜택을 제공할 예정이다.

스타벅스 관계자는 “만우절을 맞아 재미있고 색다른 고객 이벤트를 마련하고자 이번 차이 티 라떼 재출시 행사를 기획하게 됐다”며, “앞으로도 고객 의견에 귀 기울이고 다양한 이벤트를 펼쳐 나갈 예정이니 많은 기대와 관심 부탁드린다”고 말했다.

#   #   #

1971년부터 스타벅스는 세계 최고 품질의 아라비카 커피 원두를 윤리적으로 구매, 배전해 왔다. 오늘날 스타벅스는 세계 각국에 매장을 운영하며 프리미엄 원두 커피를 배전, 유통하는 글로벌 기업이다. 철저한 품질 제일 주의와 기업 윤리 원칙에 입각해, 특별한 스타벅스 경험을 고객 한 사람 한 사람에게 한 잔의 음료를 통해 전달하고 있다. 스타벅스 경험을 공유하려면 각 매장이나 홈페이지 www.starbucks.co.kr, 유튜브 www.youtube.com/StarbucksKorea, 인스타그램 www.instagram.com/starbuckskorea, 페이스북 www.facebook.com/StarbucksKorea, 트위터 www.twitter.com/StarbucksKorea 등을 방문하면 된다.
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