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	NEWS RELEASE
【엠바고】 이 보도자료는26년 3월 15일(일) 오전 6시부터 활용해주십시오

	[bookmark: _Hlk210225934]G마켓, '맞손' 효과 입증... 협력 브랜드 매출 최대 2.5배↑
JBP(업무제휴) 맺은 100여개 빅브랜드, 평균대비 20% 매출 높아

	□ 브랜드 파트너십 프로그램 ‘G마켓 JBP’… 온라인 상생, 윈윈 전략 세우며 가시적 성과 도출
□ 협업 효과 퍼지며 국내외 인기 브랜드서 JBP 러브콜 쇄도… “올해 JBP 더 늘릴 것” 



[bookmark: _Hlk215862097]G마켓과 전략적 업무 제휴(JBP)를 체결한 브랜드들이 최대 2.5배의 매출 증대를 기록하는 등 가시적인 성과를 내고 있다.

‘G마켓 JBP(Joint Business Partnership)’는 G마켓이 브랜드사와 함께 연간 판매 전략과 마케팅 계획을 수립하는 협업 프로그램이다. 프로모션, 광고, 상품 기획 등을 공동으로 추진하며 브랜드 성장을 지원한다.

성과도 뚜렷하다. G마켓은 지난해 총 1300여 개 브랜드와 JBP를 체결했다. 이 가운데 약 100개의 빅 브랜드는 JBP 체결 이후 일반 입점 브랜드 대비 거래액이 평균 20% 더 높게 나타났다. JBP 전용 프로모션 참여와 공동 마케팅을 통한 시너지 효과가 거래 확대를 이끈 것으로 분석된다.

실제 매출 성과로 이어진 사례도 잇따르고 있다. 대표적으로, 식품 브랜드 오뚜기는 지난해 JBP 체결 후 신상품을 적극 선보이며 G마켓 매출이 전년 대비 87% 증가했다. 특히 G마켓이 하나의 브랜드에 마케팅 역량을 집중하는 ‘올인’ 프로모션에 참여해 하루 만에 4개월치 매출을 기록하기도 했다.

DS패션(위시드 등)도 눈에 띄는 성장세를 보였다. JBP 체결 이후 매출이 전년 대비 152% 증가하며 2.5배가 넘는 성장률을 기록했다. 무료 반품 프로모션과 공동 바이럴 마케팅이 효과를 냈다.

객단가가 높은 디지털 카테고리에서도 성과가 이어졌다. MSI는 온라인 마케팅뿐 아니라 신세계 스타필드 등 오프라인 연계 마케팅을 G마켓과 함께 진행하며 2025년 매출이 전년 대비 약 28% 증가했다.

브랜드와 공동으로 진행하는 JBP 전용 프로모션 ‘올인’에서도 성공 사례가 잇따랐다. 단 하루만 진행하는 행사 특성상 시작과 동시에 트래픽이 몰리며, 참여 브랜드는 전년 동기 대비 평균 20배에 달하는 거래액을 기록했다. 대표 사례로, 아모레퍼시픽은 한 달치 매출을 하루 만에 기록하며 전년 동기 대비 40배가 넘는 거래액을 달성했다. LG생활건강은 일반 프로모션과 비교해 3.4배 높은 고객 유입률을 기록하며, G마켓에서 역대 최고 원데이 매출을 올렸다.

G마켓은 이러한 협업 성과를 바탕으로 브랜드와의 전략적 파트너십을 확대할 계획이다. 특히 뷰티, 패션, 식품 등 성장 가능성이 높은 카테고리를 중심으로 공동 기획 프로모션과 마케팅 협업을 강화할 방침이다.

G마켓 관계자는 “브랜드가 성장해야 플랫폼도 함께 성장할 수 있다”며 “앞으로도 브랜드와의 전략적 협업을 확대해 판매 성과를 높이고, 차별화된 브랜드 성장 환경을 만들어 갈 계획”이라고 말했다.

- 끝 -
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뉴스에는 없는 G마켓의 진솔한 이야기, 뉴스룸 바로가기

페이지 1 / 1



image1.jpeg
qurket




image2.jpeg
AUCTION.




