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	이 보도자료는 수신 즉시 활용해주십시오.

	W컨셉, 디자이너 브랜드 ‘유메르’ 라이브 흥행
…”1시간 만에 거래액 10억 돌파”

	□ 26일 저녁 6시 W라이브 직후 주문, 고객 참여 급증… 베스트셀러 상위권 안착
□ 브랜드 팬덤과 플랫폼 역량 시너지, 핵심 고객층 높은 안목도 ‘브랜드 성과’ 배경



패션 플랫폼 W컨셉이 디자이너 브랜드 ‘유메르’와 단독으로 진행한 여름 시그니처 컬렉션 라이브에서 단 1시간 만에 거래액 10억 원을 돌파하며 흥행을 기록했다고 27일 밝혔다.

지난 26일 오후 6시 방송 시작과 동시에 접속자가 몰리며 실시간 댓글 참여 등 고객 인게이지먼트가 전년 동기 대비 10배 수준으로 급증했다. 실시간 베스트셀러 순위 1위부터 27위까지 유메르 상품이 석권한 가운데, 대표 상품 ’클래식 리브 가디건’은 10분 만에 주요 색상 품절됐다. 방송 1시간 만에 소개한 전 상품의 1차 물량이 완판되는 기록도 세웠다.

이번 성과는 유메르의 강력한 브랜드 팬덤과 W컨셉의 상품 기획력이 맞물린 성과로, 핵심 고객층에 눈높이에 맞는 단독 컬렉션 구성이 주효했다는 분석이다.

유메르는 최영현 대표가 2014년 론칭한 컨템퍼러리 브랜드다. 10년이 지나도 손길이 가는 옷을 만든다는 철학을 바탕으로 프리미엄 소재와 차별화된 디자인을 선보이고 있다. 지난 2024년 W컨셉 입점 당시 5시간 만에 매출 30억 원을 기록하며 업계의 이목을 집중시킨 바 있으며, 플랫폼 내 핵심 소비층인 2030 여성 고객들로부터 꾸준한 지지를 얻고 있다.

W컨셉 관계자는 “유메르만의 차별화된 상품성과 W컨셉의 큐레이션 노하우가 결합해 이뤄낸 의미있는 성과”라며 “앞으로도 경쟁력 있는 우수 디자이너 브랜드를 지속 선보여 여성 패션 시장에서의 지배력을 공고히 하겠다”고 말했다.

- 고맙습니다. W컨셉 홍보팀입니다. (총 1매) –
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