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이마트24 홍보팀  
                   News Release 보도자료
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이마트24, ‘크레이지치즈’ 13종 출시

	· [bookmark: _Hlk218270373]간편식, 밥류, 즉석식, 베이커리, 스낵… 전 카테고리 내 치즈 13종 라인업 완성
· MZ세대 취향 조준…트렌드연구소 데이터로 기획부터 패키징까지 트렌드 반영 
· ‘보는 재미’ 및 ‘만드는 재미’ 제공...압도적 비주얼 및 SNS 인기 레시피 상품화



	이마트24가 치즈를 앞세운 ‘크레이지치즈(CRAZY CHEESE)’ 라인업을 2월 27일(금)부터 순차적으로 선보이며 치즈 마니아 공략에 나선다. ‘크레이지치즈’는 간편식, 밥류, 즉석식, 베이커리, 스낵 등 전 카테고리에 걸쳐 총 13종으로 출시된다.

	이번 ‘크레이지치즈’ 라인업은 이마트24 내 트렌드연구소를 통해 포착된 MZ세대의 소비 트렌드를 적극 반영해 기획됐다. 이마트24 트렌드연구소는 지난해 11월 신설된 상품부문 내 트렌드 기획 전문 조직이다. 유행과 상품화 주기가 빠른 편의점 업계에서 경쟁력있는 상품 출시를 위해 SNS 트렌드와 소비자 리뷰 등을 실시간으로 분석하고 그 결과를 상품 기획에서 패키징까지 전 과정에 반영하는 역할을 맡고 있다.  

	‘크레이지치즈’ 13종은 부재료로 활용되던 치즈를 전면에 내세워 더욱 진하고 풍부한 치즈 본연의 맛과 쫄깃하고 꾸덕한 식감을 극대화한 것이 특징이다. 맛은 물론 ‘보는 재미’와 ‘만드는 재미’까지 더해 SNS를 중심으로 인증 소비를 즐기는 1030 고객층을 겨냥했다.

	먼저, 압도적인 치즈 양으로 폭포처럼 흘러내리는 시각적 임팩트를 강조해 ‘보는 재미’를 살렸다. 용기를 기울이면 치즈가 폭포처럼 쏟아지는 ‘치즈크림김치덮밥(4,200원)’은 눈으로 먼저 즐기는 경험을 선사하며 자연스럽게 인증샷 욕구를 자극한다. 

	‘체다Two머치떡볶이(4,500원)’는 특제 황치즈 소스에 슬라이스 체다 치즈까지 더블로 올린 ‘치즈 듬뿍’ 콘셉트 상품이다. 매콤달콤한 떡볶이에 진한 황치즈 소스를 섞고 고소한 체다 치즈를 올려 압도적 치즈 비주얼과 함께 차별화된 풍미를 선사한다.

	쭉 늘어나는 치즈가 인상적인 ‘멜팅치즈 치아바타샌드(4,200원)’는 담백하고 쫄깃한 화이트 치아바타에 체다치즈, 고다치즈, 모짜렐라치즈 등 4가지 치즈를 듬뿍 담아 집에서도 근사하게 맛볼 수 있는 핫 샌드위치 퀄리티를 구현했다.

	기성 상품을 넘어 취향에 맞게 나만의 레시피를 즐기는 젊은 소비층의 트렌드를 반영해 ‘만드는 재미’ 요소도 강화했다. SNS에서 화제를 모은 ‘생크림 치즈 볶음밥’ 레시피를 간편하게 구현한 ‘꾸덕크림김치볶음밥(5,800원)’이 대표적이다. 모디슈머 트렌드를 반영해 압도적인 치즈 토핑으로 비주얼은 물론 만들어 먹는 재미를 강화했다. 전자레인지 조리 후 한 숟갈 떠 올리면 꾸덕한 치즈가 김치볶음밥과 어우러져 진한 풍미를 전달한다.

	이 밖에도 치즈를 듬뿍 얹은 매콤한 닭강정을 체다 디핑소스에 찍어 먹는 ‘디핑매콤닭강정(6,900원)’, 체다 치즈 소스를 김밥 위에 뿌린 비주얼의 ‘투머치즈김밥(4,200원)’ ▲치즈제육삼각김밥(1,500원) ▲황치즈카스테라(3,900원) ▲치즈크림도넛(2,900원) ▲치즈콕콕프랑크(2,300원) 등 다양한 치즈 메뉴를 마련했다.

	또한 스낵류로 ▲자가비 치즈맛(2,000원) ▲구운치즈맛(1,700원) ▲올치글(2,200원) 등 치즈 콘셉트 과자 3종도 함께 선보인다.

	이마트24는 3월 1일부터 3월 31일까지 ‘크레이지치즈’ 출시 기념 프로모션을 진행한다. 네이버페이, 카카오페이, 토스 등 간편결제로 결제 시 30% 할인 혜택을 제공하는 ‘크레이지 할인 칮트키’ 행사를 진행, 현장 할인 혜택을 제공한다. 또한, ‘크레이지치즈’ 상품을 2개 구매하면 이마트24 앱을 통해 서울우유 체다치즈 교환 쿠폰을 증정하는 ‘크레이지 꿀조합 칮트키’ 앱 스템프 행사도 동기간 진행한다.

	이마트24 트렌드연구소 관계자는 “이번 ‘크레이지치즈’ 라인업은 트렌드연구소의 데이터를 활용해 MZ세대의 취향과 모디슈머 레시피 트렌드를 빠르게 반영, 멀티 카테고리 상품으로 기획한 상품들”이라며 

	“앞으로도 빠르게 변화하는 1030 소비자의 취향 빅데이터를 선제적으로 분석해 이마트24만의 색깔을 담은 차별화 상품을 지속 선보이겠다”고 밝혔다.
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