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AI 생성 콘텐츠는 정확하지 않을 수 있습니다.]	2026년 2월 5일(목)
이마트24 홍보팀  
                   News Release 보도자료
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이마트24, 카다이프·피스타치오 활용한
두바이 스타일 단독 신제품 10종 선봬!

	· 선출시한 ‘카다이프모찌 2종’ 포함 두바이 스타일 차별화상품 12종 운영
· 샌드위치에서 아이스크림까지 폭넓은 라인업으로 고객들의 세분화된 취향 공략
· 두바이 여행 패키지, 조선호텔 상품권 30만원 추첨…’트렌드랩 성수점’ 단독 이벤트도 진행
· ‘두쫀쿠’ 흥행…차별화상품으로 ‘포스트 두쫀쿠’ 트렌드 주도 전략 본격화



‘두쫀쿠(두바이쫀득쿠키)’로 촉발된 두바이 디저트 열풍이 일시적 유행을 넘어 하나의 소비 코드로 자리잡은 가운데, 이마트24가 카다이프와 피스타치오 등의 원재료를 활용한 ‘두바이 스타일’ 차별화상품 10종을 이달 순차 선보인다. 앞서 출시해 흥행을 입증한 ‘카다이프모찌 2종’을 포함하면 두바이 스타일 단독 상품은 총 12종으로 확대된다.

이번 신상품의 가장 큰 특징은 단일 히트 상품을 반복하는 방식이 아닌, 글로벌 트렌드로 자리 잡은 두바이 스타일을 샌드위치에서부터 아이스크림까지 폭넓은 라인업으로 확대했다는 점이다.

이마트24는 “뭘 좋아할지 몰라 다 준비했어”라는 마케팅 슬로건 아래 맛과 식감, 풍미 등 고객들의 세분화된 취향을 공략한다는 계획이다. 트렌드에 맞는 직관적인 네이밍 전략을 위해 상품명을 모두 세 글자로 통일하기도 했다.

먼저 달콤고소한 ‘두카크(두바이카다이프크림빵/4,600원)’는 초코 스프레드와 피스타치오 크림을 함께 담은 국내 편의점 최초 두바이 스타일 크림빵이다. 판 초콜릿 형태의 ‘두카초(두바이카다이프판초콜릿/5,500원)’는 카다이프와 피스타치오를 활용한 스프레드를 안에 채운 뒤 피스타치오 분태로 마무리했으며, ‘두쫀쿠(두바이쫀득쿠키/4,200원)’는 마시멜로우를 사용해 쫀득한 식감을 극대화했다.

이와 함께 부드러운 식빵 사이에 카다이프와 초코칩 생크림을 풍성히 넣은 ‘두카샌(두바이카다이프초코크림샌드위치/4,500원)’과 피스타치오와 커피의 풍미를 느낄 수 있는 ‘두헤아(두바이헤이즐넛아이스밀크컵/4,500원), ‘두바아(두바이바닐라라떼아이스밀크컵/4,500원)’ 등 두바이 스타일을 샌드위치 및 아이스크림과 같은 여러 상품군으로 확대했다.

두바이 스타일 아이스크림 2종은 이달 할인된 가격 3,000원에 구입할 수 있다.

이외에도 ‘두쫀모(두바이카다이프쫀득모찌빵/3,400원)’, ‘두샌빵(두바이카다이프샌드빵/4,600원)’, ‘두샌쿠(두바이카다이프샌드쿠키/3,300원)’, ‘두카롱(두바이카다이프마카롱/3,200원)’ 등 제품의 외형을 이루는 재료에 따라 쫄깃함, 부드러움, 바삭함, 폭신함 등 다채로운 식감을 구현했다.

	분 류
	두바이 스타일 차별화상품 12종(출시일)

	빵&디저트
	두카모(12/04), 두카카(12/04), 두카크(02/07), 두쫀모(02/12), 두샌빵(02/12), 두카롱(02/12)

	초콜릿&쿠키
	두카초(02/07), 두쫀쿠(02/07), 두샌쿠(02/12)

	샌드위치
	두카샌(02/04)

	아이스크림
	두헤아(02/11), 두바아(02/11)



이처럼 이마트24가 두바이 스타일 상품 개발에 속도를 내는 배경에는 선출시한 ‘카다이프모찌 2종’으로 입증된 성공 경험에 있다.

지난해 12월 출시된 ‘두카모(초코카다이프모찌)’, ‘두카카(초코카스테라카다이프모찌)’는 출시 약 두 달 만에 누적 판매 40만개를 돌파하며 디저트 카테고리 매출 상위권을 기록했고, 모바일 앱 검색어 순위에서도 지속적으로 상위권에 오르며 두바이 스타일이 일시적 유행을 넘어 지속 가능한 소비 트렌드로 자리 잡았음을 보여줬다.

이마트24는 ‘두바이초콜릿(2024년)’과 ‘두바이쫀득쿠키(2025년)’로 이어진 히트 흐름을 바탕으로 올해 편의점 시장을 이끌 새로운 대표 상품이 이마트24에서 탄생하기를 기대하고 있다.

한편, 이마트24는 두바이 스타일 상품을 구매하면서 이마트24 모바일 앱 바코드를 스캔하는 고객을 대상으로 여행 패키지에서부터 호텔 상품권까지 파격적인 선물들로 구성된 ‘두바이 먹고 Real 두바이 가자’ 프로모션도 2월 한 달간 진행한다.

행사에 참여하는 고객 중 매주 1명을 추첨해 ‘리얼 두바이 여행 패키지 2인’*을 증정하며, 매주 2명에게는 ‘조선호텔 상품권 30만원’을, 매주 50명에게는 ‘이마트24 앱 쿠폰 5천원’을 제공한다.
* 리얼 두바이 여행 패키지 2인 : 5성급 호텔 숙박권, 대한항공 왕복 항공권, 원조 두바이 픽스초콜릿

더불어 첫 플래그십스토어 ‘트렌드랩 성수점’에서는 두바이 스타일 상품을 1만원 이상 구입 시 2천원 상당 ‘두쫀쿠 지원금’을 받을 수 있는 단독 이벤트도 진행한다.

이마트24 베이커리팀 김효진 팀장은 “두바이 스타일 차별화 상품은 현재 소비 트렌드의 핵심 키워드로 고객들이 멀리 찾아다니지 않아도 전국 이마트24에서 간편하게 경험할 수 있도록 기획했다”며

“이번 신제품을 통해 ‘포스트 두쫀쿠’ 트렌드를 선도하는 한편, 앞으로도 젊은 세대의 취향과 라이프스타일을 가장 빠르게 반영하는 플랫폼으로서의 역할을 강화해 나갈 것”이라고 말했다.
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