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	NEWS RELEASE
【엠바고】 이 보도자료는26년 1월 25일(일) 오전 6시부터 활용해주십시오

	[bookmark: _Hlk219965138][bookmark: _Hlk210225934]G마켓, 적립형 구독서비스 ‘꼭 멤버십’ 출시 예고
‘쇼핑 최적화 적립형’ 혜택으로 탈바꿈… 이르면 올 1분기 출시 예정

	□ 지난 2017년 업계 최초 유료멤버십 론칭 이후 9년 만에 G마켓 독자 멤버십 출시
□ 기존 할인쿠폰 중심의 멤버십 혜택에서 탈피, 쇼핑 특화 ‘적립형’ 혜택으로 바뀐다
□ 배송 혜택 등 멤버십 특화 혜택 패키지 준비 막바지… 이르면 1분기 내 런칭 예정



[bookmark: _Hlk216879442][bookmark: _Hlk215680602][bookmark: _Hlk214609877][bookmark: _Hlk215862097]G마켓이 새로운 멤버십 출시를 앞두고 네이밍과 핵심 콘셉트를 선공개 하며 멤버십 시장에 변화를 예고했다. 

새 멤버십 이름은 ‘꼭’이며, 적립형 구독 상품으로 선보일 계획이다. 

‘꼭 멤버십’은 G마켓이 지난 2017년 업계 최초로 선보인 유료멤버십 ‘스마일클럽’ 출시 이후 9년 만에 내놓은 독자 멤버십이다. 기억하기 쉬운 강렬한 한 음절로, 쇼핑족이라면 ‘꼭’ 챙겨야 할 멤버십이라는 의미를 담았다. 

새로운 멤버십의 가장 큰 변화는 혜택 구조이다. 기존에 할인쿠폰을 제공하는 혜택에서, 쓰면 쓸수록 혜택이 쌓이는 ‘적립형’으로 전환한다. 쇼핑을 할수록 혜택이 소모되는 구조가 아닌, 이용할수록 가치가 축적되는 방식으로 고객의 소비 경험을 실질적인 자산으로 전환하겠다는 전략이다.

높은 적립율을 내세운 쇼핑 최적화 설계도 특징이다. 활용도가 낮은 부가서비스 대신, 쇼핑 혜택에 집중해 실질적 체감 혜택을 확대하는 방향이다. 그 중에서도 쇼핑 빈도가 높고, 구매력이 강한 충성 고객에게는 압도적인 혜택을 제공해 차별화를 꾀한다는 것이다.  

이 외, 새로운 배송 혜택 및 오프라인 연계 서비스 등 멤버십 고객을 위한 전용 혜택을 추가하여 강력한 쇼핑 혜택 패키지를 준비하고 있다. 

G마켓 관계자는 “새 멤버십 ‘꼭’은 단순한 멤버십 리뉴얼을 넘어, G마켓의 로열티 있는 고객을 위한 쇼핑 특화 프리미엄 서비스”라며 “현재 막바지 점검 단계로 이르면 올해 1분기 내 정식 선보일 예정이니 많은 기대를 바란다”고 말했다.
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뉴스에는 없는 G마켓의 진솔한 이야기, 뉴스룸 바로가기
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