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AI 생성 콘텐츠는 정확하지 않을 수 있습니다.]
[어뮤즈] 아시아와 함께 러시아, 유럽 등으로 
글로벌 공략 가속화 

- 지난해 글로벌 리테일 매출 전년비 100% 증가, 사상 최대 실적 기록해
- 올해 유럽, 러시아, 캐나다, 태국 등 신시장 본격 확장, 총 24개국 진출 
- 국가별 현지화 전략, 어뮤즈만의 정체성과 브랜드 철학으로 글로벌 정복
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<왼쪽 하단: 러시아 레투알 론칭 행사, 오른쪽: 호주 W코스메틱 팝업 전경>
지난해 글로벌 시장에서 사상 최대 실적을 기록한 어뮤즈가 해외 사업 확장에 본격적으로 나선다.  
K-뷰티를 대표하는 비건&웰니스 라이프스타일 브랜드 어뮤즈(AMUSE)는 지난해 글로벌 리테일 매출이 전년 동기 대비 100% 이상 성장하는 성과를 거뒀다고 23일 밝혔다. 어뮤즈는 현재 일본, 인도네시아, 태국, 말레이시아 등 동남아시아 주요 국가를 포함해 유럽과 북미 지역 등 총 24개국에 진출하며 글로벌 시장을 빠르게 개척하고 있다.
특히 지난해 하반기 신규 진출한 유럽과 러시아 시장에서의 성장세가 두드러진다. 2025년 기준 해당 지역 매출은 어뮤즈 글로벌 전체 매출의 50% 이상을 차지하며 브랜드 성장을 견인하는 핵심 시장으로 급부상했다. 
이 같은 성과를 바탕으로 어뮤즈는 올해 공격적인 해외 확장 전략을 추진한다. 국가별 현지화 전략에 맞춰 유통망 확장과 현지 밀착형 마케팅 강화를 통해 글로벌 성장을 이어간다는 계획이다. 
유럽에서는 프랑스를 중심으로 건강하고 매끈한 피부를 구현해주는 ‘듀파워 비건 쿠션’과 어뮤즈의 베스트셀러인 촉촉하고 맑은 ‘듀 틴트’, ‘젤핏 틴트’가 인기 제품으로 자리잡았다. 이에 어뮤즈는 올해 상반기 중 프랑스를 대표하는 럭셔리 리테일 백화점에 단독 팝업스토어를 오픈할 예정이며, ‘서울 뷰티’를 테마로 한 신제품도 함께 선보일 계획이다. 이후 파리 전역에 정식 매장 입점도 순차적으로 추진한다. 
지난해 성공적으로 론칭한 러시아에서는 현지 최대 뷰티 리테일 레투알을 비롯해 골드애플, 마그닛 등 전국 600여개 이상 온∙오프라인 유통망 입점 계획을 갖고 있다. 인플루언서의 영향력이 큰 시장 특성을 반영해 디지털 플랫폼을 활용한 전방위적인 마케팅을 전개할 계획이다. 
캐나다는 고급 백화점 홀트 렌프류(Holt Renfrew)를 중심으로 오프라인 거점을 확대한다. 어뮤즈는 지난해 홀트 렌프류에 입점한 K-뷰티 메이크업 브랜드 중 매출 상위권을 기록했으며, 11월 출시된 홀트 렌프류 어드벤트 캘린더에 ‘듀 틴트’ 제품이 포함되며 브랜드 인지도와 매출 모두에서 의미 있는 성과를 거뒀다. 
어뮤즈는 이 외에도 태국 현지 대형 유통사와 독점 계약을 맺고 공격적인 유통망 확장에 나설 예정이다. 유통 확장과 더불어 현지화 마케팅, 현지 소비자와 직접 만날 수 있는 다양한 오프라인 이벤트를 기획 중이다.
어뮤즈 관계자는 “어뮤즈의 제품 경쟁력, 브랜드 정체성과 철학이 아시아를 넘어 글로벌 시장에서도 통한다는 것을 입증했다”면서 “올해는 핵심 전략 시장을 중심으로 한 집중 투자와 현지화 전략을 통해 건강한 글로벌 성장의 한 해를 만들겠다”고 밝혔다.
한편, 전 세계 젊은 팬덤을 핵심 타겟으로 한 어뮤즈는 독보적인 비건 포뮬러와 웰니스 라이프스타일을 기반으로 한 메이크업와 웰니스 제품들을 선보이며 글로벌 소비자들로부터 높은 호응을 얻고 있다. K-메이크업의 대표 주자로서 건강하고 지속 가능한 클린 비건 뷰티를 지향하고 있으며, 어뮤즈만의 탄탄한 브랜드 정체성과 글로벌 팬덤을 확보하며 성장세를 이어 나가고 있다. 
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