[image: ]2025. 12. 28(일)

News Release 보도자료
이 보도자료는 온라인 기준 12월 28일(일) 오전 6시부터 활용 부탁드립니다

[bookmark: _GoBack],		
	
한우, 이제 브랜드 보고 취향 따라 고른다
이마트, 고객 니즈 맞춤 신규 한우 브랜드 론칭

	□1/1, 고객 조사 결과 기반 신규 한우 브랜드 3종 론칭…고객 선택권 넓혀
□‘더 깨끗한 목장한우’, No.9등급 ‘구우’, 출산이력 없는 ‘결고운 순암소’ 등 3종 
□‘사육환경’, ‘등급’, ‘육질’ 등 한우 구매 시 중시하는 가치 반영…10개점 선도입



새해, 이마트 한우가 새로운 모습으로 변모한다.

이마트는 1월 1일(목) 신규 한우 브랜드를 론칭하고, 10개 점포에 우선 도입한다.

이번에 이마트가 선보이는 브랜드는 ‘더 깨끗한 목장한우’, ‘구우(9九牛)’, ‘결고운 순암소’로 세 가지다. 

이마트는 ‘더 깨끗한 목장한우’ 4개점(평촌점, 죽전점, 용인점, 경기광주점), ‘구우’ 3개점(역삼점, 속초점, 김포한강점), ‘결고운 순암소’ 3개점(전주점, 평택점, 연수점)으로 총 10개 점포에서 신규 브랜드를 먼저 운영하고, 향후 확대해 나갈 예정이다.

이번 신규 한우 브랜드 론칭으로 기존 한우 브랜드와 더불어 고객들의 선택지는 더욱 넓어질 것으로 기대된다.

 이마트가 새로운 한우 브랜드를 개발하게 된 배경에는 고객들이 한우를 구매하는 과정에서 고려하는 가치들을 확인하고, 이를 반영한 브랜드들을 통해 차별화된 가치를 제공하기 위해서다.

 이마트가 이마트 앱 등을 통해 약 5,300여명을 대상으로 한우 브랜드 고객 인식 및 선호도 조사를 진행한 결과 ‘좋다고 생각하는 한우 브랜드’로 깨끗한 지역의 농장에서 자란 한우가 34%로 가장 높았고, 등급이 높은 한우가 29.4%로 다음을 이었다.

또한 한우에 만족하지 못하는 경우에는 그 원인으로 50%가 육질을 꼽으며, 한우 선택 과정에서 사육환경, 등급, 육질을 가장 중요하게 여기는 것으로 나타났다.

따라서 이마트의 새로운 한우 브랜드는 한우에서 고객들이 가장 기대하는 가치인 사육환경, 등급, 육질을 반영했다. 

‘더 깨끗한 목장한우’는 사육 환경에 집중한 브랜드다. 농림축산식품부의 깨끗한농장 인증을 받은 목장에서 적정한 사육밀도를 유지하고, 분뇨처리 및 위생관리가 철저하게 이뤄진 환경에서 자란 한우다. 정부 인증을 받은 사육환경인 만큼 더욱 신뢰도가 높다.

‘구우’는 No.9 최상급 한우를 직관적으로 표현했다. ‘구우’ 브랜드 한우는 ‘1++(투뿔)’ 등급 중에서도 마블링 스코어 최고 등급인 No.9 등급만을 선별해 상품화한 최상위 품질의 한우다.

‘결고운 순암소’는 새끼를 낳지 않은 미경산 암소다. 출산 이력이 없는 암소 한우를 선별하였기 때문에 육질이 매우 부드럽다. 가장 육질이 부드러울 때 출하하기 때문에 희소성이 높고, 풍미도 풍부해 미식가들의 식재료로 손꼽히는 한우이다  

신규 브랜드를 도입한 10개 점포에서는 출시 기념 행사도 진행한다.
	
1월1일(목)부터 4일(일)까지 4일간 신규 한우 브랜드 등심 1++(9) 등급을 행사 카드 결제 시 정상가 21,380원에서 50% 할인한 10,690원에 판매하고, 설도, 앞다리 1+ 등급 100g을 7,480원에서 4,188원으로 판매하는 등 등심 50%, 나머지 부위 40% 할인 혜택을 제공한다.
※행사카드 : 이마트e, 삼성, KB(BC제외), 신한카드(BC제외), 현대, NH(BC제외), 우리, 롯데

이마트 심창우 한우 바이어는 “고객 조사를 기반으로 고객이 원하는 가치를 제공할 수 있는 한우를 찾고, 이를 쉽게 경험하고 선택할 수 있는 브랜드를 개발하게 되었다”며 “앞으로도 고객의 관점에서 다양한 한우 상품들을 선보일 예정”이라고 말했다.
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