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AI 생성 콘텐츠는 정확하지 않을 수 있습니다.]	2025년 12월 10일(수)
이마트24 홍보팀  
                   News Release 보도자료

[bookmark: _Hlk199504560]  
	[bookmark: _Hlk199504707][bookmark: _Hlk199505005]“연말 와인수요 급증…화이트와인 주목!”
이마트24, ‘꼬모’ 리뉴얼 첫 상품으로 ‘말보로소비뇽블랑’ 선봬!

	· ‘꼬모’ 매출 매년 10% 이상 신장…와인 고객의 취향 세분화에 맞춰 브랜드 리뉴얼
· 신상 화이트와인 선출시 후 긍정 반응…이달 1종 시작으로 26년까지 총 12종 예정
· 토스페이 머니 또는 계좌로 결제 시 1만원 미만 가격에 구입할 수 있는 행사 진행



이마트24가 와인 성수기 12월을 맞아 와인전문 브랜드 ‘꼬모(COMO)’를 리뉴얼한다.

[bookmark: _GoBack]이마트24에서 단독으로 운영하는 ‘꼬모’는 2020년 론칭 후 매년 10% 이상씩 매출 증가세를 보이며 꾸준한 인기를 얻고 있으며, 합리적인 가격의 데일리와인으로 자리잡았다.

이마트24는 최근 편의점 와인고객의 취향이 더욱 세분화되고 다양해짐에 따라, 품종과 산지 구성을 한층 강화한 라인업을 선보이기 위해 브랜드 리뉴얼을 추진한다.

이와 함께 “와인을 즐기는 가장 편안한 순간”을 의미하는 기존 ‘COMO(Convenient Moment)’에서 “와인으로 완성되는 당신의 순간”을 뜻하는 새 ‘COMO(Complete Moment)’로 브랜드 콘셉트도 재정비한다.

이마트24는 젊은 세대를 중심으로 가볍게 음주를 즐기는 ‘저도수 트렌드’에 맞춰, ‘꼬모’ 리뉴얼 첫 상품으로 화이트와인을 선보인다.

일반적으로 레드와인에 비해 화이트와인은 알코올 도수가 낮아 상대적으로 부담 없이 마실 수 있어 화이트와인의 인기가 높아지고 있다. 실제로 한국무역협회(KITA) 무역통계에 따르면 국내 화이트와인 시장 점유율은 2023년 18%에서 지난 해 21%로 높아졌으며, 같은 기간 레드와인과 스파클링와인은 모두 감소한 것으로 나타났다.

이마트24가 이달 11일(목) 선보이는 ‘꼬모 말보로소비뇽블랑(750ml/12,900원)’은 뉴질랜드 유명 와인너리 ‘생클레어’에서 생산한 소비뇽블랑 품종 100%의 화이트와인이다. 해당 와인은 부드럽게 어우러진 과일 맛과 자몽, 레몬 제스트, 사과 등 상큼한 향이 특징으로, 관자와 생선 등의 해물요리와 페어링하기 좋다.

특히 이 상품은 ‘트렌드랩 성수점’에 선출시된 이후 플래그십스토어에서 판매하는 와인 중 1위를 차지하며 고객들의 좋은 반응을 얻고 있는 것으로 확인됐다.

이마트24는 ‘꼬모 말보로소비뇽블랑’을 시작으로 26년까지 총 12종의 리뉴얼 라인업을 순차적으로 선보일 계획이다.

또한, 이달 말일까지 ‘꼬모 말보로소비뇽블랑’을 구입할 때 토스페이 머니 또는 계좌로 전액 결제 시 4천원 할인된 8,900원에 구입할 수 있는 혜택도 제공한다.

이마트24 주류팀 김시훤 MD는 “편의점 와인을 즐기는 고객들의 취향이 더욱 세분화됨에 따라 와인전문 브랜드 ‘꼬모(COMO)’의 리뉴얼을 진행하게 됐다”며

“이번 화이트와인을 시작으로 2026년까지 총 12종의 와인을 순차 출시해 고객들의 입맛과 다양한 니즈를 충족시킬 수 있도록 노력하겠다”고 전했다.
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