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	이 보도자료는 수신 즉시 활용해주십시오.

	W컨셉, 신규 브랜드 모델로 ‘르세라핌’ 발탁…
연중 최대 규모 ‘더블유위크’ 개최

	□ 트렌디하고 도전적이며 자신감 넘치는 이미지 부합, 다채로운 패션 스타일링 소화 기대
□ 브랜드 캠페인 슬로건인 ‘숏핑을 플레이하다’ 앞세워 20대 중후반 고객 공략 나서
□ 10~24일 더블유위크 7천개 브랜드 참여, 화제의 잇템 등 트렌디한 상품 선보여


  
패션 플랫폼 W컨셉이 신규 브랜드 모델로 ‘르세라핌(LE SSERAFIM)’을 발탁했다고 10일 밝혔다. 르세라핌과 다양한 온·오프라인 브랜드 캠페인을 진행하고, 자체 행사 ‘더블유위크’도 개최해 연말 축제 분위기를 잇는다는 계획이다.

· 르세라핌과 숏폼 기반 온∙오프 브랜드 캠페인 진행

W컨셉은 신규 브랜드 모델로 르세라핌을 발탁했다. W컨셉은 르세라핌의 트렌디하고 도전적이며 자신감 넘치는 이미지가 플랫폼이 추구하는 방향성과 부합한다고 판단해 브랜드 모델로 선정하게 됐다고 설명했다.

브랜드 캠페인 슬로건은 ‘숏핑을 플레이하다, W컨셉’으로, 숏폼과 쇼핑을 합친 새로운 경험에 초점을 맞췄다. 르세라핌 멤버들 각자의 개성 있는 패션 스타일을 통해 W컨셉이 보유한 디자이너 브랜드의 스타일링도 다채롭게 보여줄 수 있을 것으로 기대하고 있다.

W컨셉은 이날부터 르세라핌 멤버들의 개성이 담긴 브랜드 캠페인 영상을 공개하고, 향후 고객 참여형 숏폼 이벤트 등을 진행하며 고객과의 접점을 확대한다. 또한, 아시아 시장의 거점으로 주목하고 있는 일본에서도 르세라핌과 다양한 브랜드 캠페인을 전개할 예정이다.

· 연중 최대 규모 파트너사 참여한 ‘더블유위크’… 7천개 브랜드 참여

더블유위크는 10일부터 24일 오전 10시까지 2주간 열린다. 패션∙뷰티∙라이프∙키즈 카테고리에서 역대 최대 규모인 7천여 개 브랜드가 참여한다. ▲24시간 브랜드세일 ▲단독 브랜드 특가 ▲뉴컨셉 앵콜세일 ▲화제의 잇템 ▲랜덤쿠폰 ▲래플이벤트 등 풍성한 쇼핑 혜택을 제공한다.

먼저, 24시간 브랜드 세일과 단독 브랜드 특가에서는 W컨셉을 대표하는 브랜드 2백여 개가 참여한다. 루에브르, 프론트로우, 온앤온, 르메메, 망고매니플리즈, 씨타 등 인기 브랜드 상품을 24시간동안 높은 할인율로 구매할 수 있다.

이번 더블유위크에서는 신규 입점 브랜드를 인큐베이팅 하기 위한 코너도 마련했다. 뉴컨셉 앵콜세일에서는 올해 신규 입점한 브랜드 중 판매량이 높았던 상품을 모아 선보인다. 대표적으로 망고, 뮈르뮈르, 헉슬리, 쿠쿠 등 브랜드가 참여한다. 화제의 잇템은 올해의 트렌드를 돌아보는 콘셉트로, 높은 화제성으로 단기간 빠르게 품절되거나 N차 재입고한 인기 상품을 만나볼 수 있다.

[bookmark: _Hlk213253608]릴레이 라이브 방송도 선보인다. 11일에는 아우터, 니트 등 겨울 의류를 활용해 스타일링 노하우를 소개하는 ‘더블유위크 어패럴’, 12일에는 장갑, 목도리 등 방한용품을 선보이는 ‘더블유위크 잡화’ 라이브 등 편성을 5회로 확대했다. 라이브 방송 회차별로 무료 교환, 더블쿠폰 등 단독 추가 혜택도 제공한다.

이외에도 다양한 이벤트와 쿠폰 혜택을 제공한다. 매일 진행되는 랜덤쿠폰 이벤트에서는 최대 90% 할인 쿠폰을 발급하며, 래플이벤트도 마련해 애플워치 에르메스 시리즈, 그랜드 조선 부산의 키즈 스위트 조식 패키지 등을 제공한다.

W컨셉 관계자는 “브랜드 모델인 르세라핌과 함께 숏핑에 익숙한 25~29세 고객층과의 소통을 강화하기 위한 브랜드 캠페인을 선보일 예정”며 “더블유컨셉이 준비한 연중 최대 규모의 패션 축제에서 다양한 브랜드와 상품을 경험할 수 있는 기회가 되길 바란다”고 말했다.

- 고맙습니다. W컨셉 홍보팀입니다. (총 2매) –
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