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이마트24 홍보팀  
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[bookmark: _Hlk199504707][bookmark: _Hlk199505005][bookmark: _Hlk209430753]데블스도어 라이트라거, 요아정 하이볼
이마트24, 연말 겨냥 차별화 주류 출시

	· 이마트24, ‘라이트라거’, ‘하이볼’ 등 주류 트렌드 반영한 차별화 주류 출시 
· 신세계푸드의 ‘데블스도어’와 협업, 업계 최저 칼로리/제로슈거 맥주 판매
· 디저트 브랜드 ‘요아정’과 협업, 복숭아 조각이 씹히는 ‘피치토핑 하이볼’ 선봬



이마트24가 연말을 앞두고 인기 브랜드와 협업한 차별화 주류 2종을 선보인다.

최근 편의점 주류 시장에서 저칼로리 맥주, 하이볼에 대한 수요가 증가하는데 맞춰 이러한 트렌드를 반영한 상품을 출시한다.

이마트24는 신세계푸드가 운영하는 수제맥주의 성지로 불리는 ‘데블스도어’와 협업해 편의점 업계 최저칼로리 맥주인 ‘데블스도어 라라라 맥주500ml(3,500원)’를 선보인다.

[bookmark: _GoBack]실제로, 저칼로리, 제로슈거 등에 대한 고객들의 관심이 주류 상품군으로까지 확산되면서 이마트24의 경우, 저칼로리/제로슈거 맥주 매출은 전년대비 2024년 79%, 2025년(1월~10월) 55% 증가한 것으로 나타났다.

‘데블스도어 라라라 맥주’는 청량하고 깔끔한 라이트 라거 맥주로, 가볍게 즐기는 음주 문화를 반영해 업계 최저 칼로리, 제로슈거 맥주로 개발했다. 편의점 맥주 중 최저 칼로리인 100ml 당 24kcal로, 한 캔을 마셔도 120kcal 밖에 되지 않는다.

또한, ‘풀오픈(Full Open)탭’을 적용, 개봉 시 캔 상단 전체가 열려 풍성한 거품을 확인할 수 있고, 집에서도 수제맥주집의 생맥주처럼 즐길 수 있도록 했다.

상품명인 ‘라라라’는 RIGHT, LIGHT, LAGER의 한글 앞 글자를 딴 것으로, ‘맛은 그대로, 칼로리만 딱 알맞게(Right) 뺀 라이트(Light) 라거(Lager)’라는 특징을 기억하기 쉽게 만들었다.

이와 함께, 이마트24는 요즘 대세 디저트 브랜드 중 하나인 ‘요아정’과 손잡고 ‘요아정 피치토핑 하이볼500ml’(4,500원)도 선보인다.

요아정 피치토핑 하이볼은 달콤하고 상큼한 요아정의 요거트 아이스크림 맛을 살리고, 실제 복숭아 조각 넣어 과일의 식감과 천연 과즙의 맛을 느낄 수 있도록 했다.

이마트24는 젊은 층을 중심으로 ‘가볍게 즐기는 음주 문화’가 확산됨에 따라 브랜드와의 협업을 통해 맛, 콘셉트를 차별화하면서 부담 없이 즐길 수 있는 저칼로리 맥주와 하이볼 상품을 기획하게 됐다. 

차별화 주류 2종 출시를 기념해 다양한 프로모션도 진행한다. ‘데블스도어 라라라 맥주’는 오는 16일(일)까지 6캔 14,400원에 판매하며, 30일(일)까지 4캔 12,000원 행사도 진행한다. 또한 11월 30일까지 데블스도어 라라라맥주 6입 번들상품은 13,500원 할인가로 제공하며, 네이버페이머니/포인트로 결제 시 30% 페이백 추가혜택을 받을 수 있어 9,450원에 구입할 수 있는 셈이다.

‘요아정 피치토핑 하이볼’은 11월 30일까지 3캔 12,000원에 판매하며, 네이버페이머니/포인트로 결제 시 30% 페이백 혜택을 받을 수 있어 3캔 8,400원에 구입 가능하다.
   
이마트24 주류팀 손영우 팀장은 “주류 매출이 급증하는 연말을 앞두고 인기 브랜드와 협업한 차별화 주류를 선보인다”며

“앞으로도 트렌드에 맞춘 주류 상품군을 확대해 편의점 주류 시장 내 경쟁력을 높여 나갈 계획이다”고 전했다.
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