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	[bookmark: _Hlk134685769]“3세대 라떼의 등장… 블글라·말글라 제대로 터졌다!”
스타벅스 블랙 글레이즈드 라떼,
출시 7일 만에 120만 잔 돌파…역대급 판매 속도

- ‘블글라’ 블랙 글레이즈드 라떼, 아메리카노 이어 판매량 2위… 카페라떼 뛰어넘어
- ‘말글라’ 말차 글레이즈드 티 라떼 인기도 눈길… 출시 닷새 만에 30만 잔 팔려
- 10월 26일까지만 즐길 수 있는 ‘가을 음료’, 시즌 지나면 놓칠라 고객 발길 분주해

“3세대 라떼의 역습! 카페라떼, 슈크림라떼, 다음은 블랙 글레이즈드 라떼다!”

스타벅스 코리아(대표이사 손정현)는 ‘블랙 글레이즈드 라떼’가 출시 직후 무서운 속도로 일주일 만에 판매량 120만 잔을 돌파했다고 밝혔다. 카페라떼를 제치고, 아메리카노에 이어 판매 순위 2위(9월 17일~24일 집계)에 오르며 ‘라떼의 세대교체’를 알렸다. 원조 ‘품절 대란’ 음료인 슈크림라떼가 지난 2023년 출시 8일 만에 100만 잔을 판매한 기록보다도 더 빠른 추세다.

2019년 첫 선을 보인 블랙 글레이즈드 라떼는 해마다 높은 인기로 ‘블글라’라는 애칭을 얻은 스타벅스 가을 시그니처 음료다. 올해는 늦가을로 출시일이 다소 늦어지면서 기다린 고객들의 수요가 더 몰린 것으로 분석된다. 에스프레소 기반 음료임에도 불구하고 오전 7시부터 오후 10시까지, 하루 종일 높은 판매 실적을 기록해 ‘3세대 라떼’로서 입지를 굳히고 있다. 실제로 커뮤니티와 SNS에서는 ‘블글라’ 인증 사진들이 끊임없이 게재되며 폭발적인 관심을 보이고 있다.

블랙 글레이즈드 라떼는 국내에서 흔치 않은 아인슈페너 스타일의 음료에 글레이즈드 폼을 올려 쫀쫀하고 부드러운 맛이 특징이다. 여기에 모카 드리즐, 흑당 파우더로 단맛을 더해 단짠의 조화를 완성했으며, 질리지 않는 풍미로 ‘블글라 덕후’들을 만들어냈다.

마시는 방법도 독특하다. 먼저 빨대를 사용하지 않고 글레이즈드 폼에 녹아든 마스카포네의 진한 치즈 풍미를 즐긴 뒤, 에스프레소와 글레이즈드 폼, 초콜릿 소스를 한 번에 마시면 한층 더 풍성한 맛을 즐길 수 있다.

국내에서의 높은 호응을 바탕으로, 2024년에는 홍콩, 인도네시아, 대만 등에 역수출되었으며, 올 초에도 블랙 글레이즈드 라떼에서 영감을 받은 음료가 여러 국가에서 출시됐다. 국내 출시 음료 대다수는 한국에서 개발하고 있는 만큼, 유의미한 성과로 손꼽힌다. 

‘블글라’ 인기에 힘입어 올해 새롭게 선보인 ‘말차 글레이즈드 티 라떼’인 ‘말글라’의 기세도 심상치 않다. 

말차 글레이즈드 티 라떼는 MZ세대 사이에서 열풍을 일으키고 있는 말차 트렌드를 반영한 신규 음료다. 일반적인 말차 라떼와 달리, 글레이즈드 폼과 흑당의 맛을 같이 느낄 수 있어 색다르다는 평을 받으며, 출시일인 19일부터 닷새 만에 약 30만 잔이 판매됐다. 고객이 커스텀으로 에스프레소 샷을 추가할 수 있어 커피 애호가들도 즐겨 찾는다.

블랙 글레이즈드 라떼와 말차 글레이즈드 티 라떼 모두 가을 시즌 한정 음료로 오는 10월 26일까지 판매된다. 가을 시즌이 끝나기 전 글레이즈드 라떼를 즐기려는 고객들의 발길이 분주한 가운데, 연일 뜨거운 판매 열기를 이어가고 있다.

블랙 글레이즈드 라떼를 개발한 스타벅스 조지현 음료팀 파트너는 “가을에만 판매하는 것이 너무 아쉽다는 고객 의견을 들을 때마다 개발자로서 매우 기쁘고 보람을 느낀다”며, “차세대 라떼로 자리 잡은 블랙 글레이즈드 라떼뿐만 아니라, 말차 글레이즈드 티 라떼, 마롱 에스프레소 크림 라떼 등 10월까지 계속되는 스타벅스의 가을 시즌을 만끽해 주시기 바란다”고 말했다.

한편, 스타벅스는 지난 17일 본격적인 가을 시즌을 알리며 다채로운 음료, 푸드, 굿즈 등을 출시했다. ▲블랙 글레이즈드 라떼 ▲말차 글레이즈드 티 라떼 ▲마롱 에스프레소 크림 라떼 ▲스타벅스 멜론 라떼 등과 더불어, ▲마롱  몽블랑 치즈 케이크 ▲마롱 마들렌 등 가을 제철 재료인 ‘밤’을 활용한 푸드 등을 만날 수 있다.
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	1971년부터 스타벅스는 세계 최고 품질의 아라비카 커피 원두를 윤리적으로 구매, 배전해 왔다. 오늘날 스타벅스는 세계 각국에 매장을 운영하며 프리미엄 원두 커피를 배전, 유통하는 글로벌 기업이다. 철저한 품질 제일 주의와 기업 윤리 원칙에 입각해, 특별한 스타벅스 경험을 고객 한 사람 한 사람에게 한 잔의 음료를 통해 전달하고 있다. 스타벅스 경험을 공유하려면 각 매장이나 홈페이지 www.starbucks.co.kr, 유튜브 www.youtube.com/StarbucksKorea, 인스타그램 www.instagram.com/starbuckskorea, 페이스북 www.facebook.com/StarbucksKorea, 트위터 www.twitter.com/StarbucksKorea 등을 방문하면 된다.
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